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บทคัดยอ 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ (1) ศึกษาลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการติดตามกีฬา

หมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร (2) ศึกษาทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อของ

คนท่ีติดตามกีฬาหมากรุกสากลในกรุงเทพมหานคร และ (3) ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทาง

ประชากร ทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อกับการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากร คือ กลุมคนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีรูจัก สนใจ

และติดตามรับชมกีฬาหมากรุกสากล โดยมีกลุมตัวอยางในการวิจัย จํานวน 300 คน ใชวิธีการสุม

ตัวอยางแบบงาย โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล สถิติท่ีใชในการ

วิเคราะห ไดแก คาความถ่ี คารอยละ คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ

เพียรสัน 

 ผลการวิจัยพบวา (1) กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 19 – 30 ป ระดับ

การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และมีพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห (2) มีทัศนคติโดยรวมตอกีฬาหมากรุกสากลท้ัง

ในดานความชื่นชอบและความสนใจ ดานการพัฒนาตนเอง และดานเพ่ือความบันเทิงเปนไปในเชิง

บวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 มีระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง บวก

ท่ีระดับเห็นดวย (3.87) และมีระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง

บวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย (3.82) (3) จากการศึกษาความสัมพันธของตัวแปรท้ังหมดพบวา ท้ัง

ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายได
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เฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึง

หมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

 

คําสําคัญ: กีฬาหมากรุกสากล, แรงจูงใจ 

 

ABSTRACT 

This study aims to: (1) examine the demographic characteristics and behaviors 

of chess enthusiasts in Bangkok, (2) explore their attitudes, values, and media 

consumption habits related to chess, and (3) analyze the connection between 

demographic characteristics, attitudes, values, and media consumption with chess-

following behaviors in Bangkok. 

This quantitative survey involved interviews with 300 individuals in Bangkok 

who are familiar with or interested in chess. The data were analyzed using descriptive 

and inferential statistics. 

The findings indicate that: (1) most participants were male, aged 19-30, held a 

bachelor’s degree, had an average monthly income of 30,001 baht or more, and 

followed chess 1-2 times per week; (2) overall, participants had a positive attitude 

towards chess, valuing it for personal development and entertainment, with an 

average overall score of 4.12. Many believed that chess improves their image and 

social acceptance. Additionally, most participants preferred digital platforms instead 

of traditional media for chess news and updates; (3) while attitudes, social values, 

and media consumption habits did not directly influence chess-following behavior, 

demographic factors such as gender, age, education level, and income directly 

affected attitudes, values, and media consumption, potentially leading to chess-

following behavior in the future. 

 

Keywords: chess, motivation 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 การรับชมกีฬาในประเทศไทยคอนขางไดรับความนิยมเปนอยางมาก อางอิงขอมูลจาก 

Nielsen Thailand ป พ.ศ. 2566  มีจํานวนคนดูเฉลี่ยตอนาทีอยูท่ี 10.47% โดยรายการถายทอดสด
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กีฬา ไดรับความนิยมมากท่ีสุดโดย ผลสํารวจผูชมกีฬาไทย พบวา มีผูติดตามดูรายการกีฬาผานสื่อ

ตางๆ จํานวน 43 ลานคน หรือเปนสัดสวน 84% ของประชากรไทย โดยกลุมคนท่ีมีความสนใจ ใน

การรับชมกีฬาสวนใหญอยูในกลุมอายุ 16 - 69 ป 

 โดยเม่ือป  พ.ศ. 2563 มีกระแสของซีรีส  “Queen’s Gambit” ท่ีออกอากาศผานทาง 

Netflix ซ่ึงเปนแพลตฟอรม ซ่ึงเปนท่ีนิยมของคนไทยโดยเนื้อหาของซีรีสเรื่องนี้เปนเรื่องราวท่ีเก่ียวกับ

หมากรุกสากลสงผลใหกีฬาหมากรุกสากลเปนท่ีรูจักและไดรับความสนใจในประเทศ ไทยอยางรวดเร็ว 

จนทําใหเปนท่ีจับตามอง ของสื่อหรือ องคกรตางๆในประเทศไทย  เนื่องจากสื่อหรือองคกรในปจจุบัน

นิยมใชกีฬามาเปนสวนหนึ่งในแผนการตลาด เชน ในวงการโฆษณาตองการท่ีจะใชกระแสของหนัง 

ละคร ซีรีส เพ่ือใหคนรูจักแบรนดไดรวดเร็วมากข้ึน นอกจากนี้ในชวงเวลาใกลเคียงกัน นักกีฬาหมาก

รุกสากลในไทยไดสรางชื่อเสียงควารางวัลจากการแขงขันในระดับอาเซียน เม่ือประกอบกับคานิยม

ของคนในสังคมท่ีมักยกยอง เชิดชู และใหความสําคัญกับ นักกีฬาท่ีประสบความสําเร็จไดรับรางวัล

ระดับประเทศ ทําใหผูคนยิ่งใหความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลมากยิ่งข้ึน   

 ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงพัฒนาการ การเติบโตของกีฬาหมากรุกสากลในประเทศไทยมาอยาง

ตอเนื่อง ประกอบกับการท่ีผูวิจัยไดมีความคุนเคยกับกีฬาหมากรุกสากล  ตั้งแตชวงท่ีกีฬาหมากรุก

สากลยังไมไดเปนท่ีรูจักมากนักในประเทศไทย จนมาถึงปจจุบันท่ีกีฬาหมากรุกสากลเริ่มเปนท่ีรูจัก

และไดรับความสนใจมากข้ึน จึงมีความตองการท่ีจะศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอแรงจูงใจในการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหทราบถึงปจจัยหรือแรงจูงใจท่ี

ทําใหคนไทยใหความรูจักและสนใจในกีฬาหมากรุกสากลเพ่ิมข้ึน ท้ังในดานของทัศนคติ คานิยมของ

คนในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการบริโภคสื่อ  

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อของคนท่ีติดตามกีฬาหมากรุกสา 

กลในกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากร ทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการ

เปดรับสื่อกับการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

1. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธกับทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 
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2. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธกับคานิยมในสังคมท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 

3. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธ กับพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ท่ี เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

4. ทัศนคติมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหา 

นคร 

5. คานิยมในสังคมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุง 

เทพมหานคร 

6. พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของ

คนในกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 ประชากรและกลุมตัวอยางในการวิจัย 

  กลุมคนท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีรูจักหรือมีความสนใจในกีฬาหมากรุก

สากล เนื่องจากกลุมประชากรท่ีมีแนวโนมท่ีจะติดตามกีฬาหมากรุกสากล คือประชากรท่ีไมทราบ

จํานวนท่ีแนนอน (Infinite Population) ผูวิจัยจึงเลือกใชสูตรการคํานวณกลุมตัวอยางประชากรของ 

โดยมีระดับความเชื่อม่ันอยูท่ี 94% ดังนี้ 

แรงจูงใจในการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล 

-ความถ่ีในการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล 

ลักษณะทางประชากร 

-เพศ 

-อายุ 

-ระดับการศึกษา 

-รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 

ทัศนคติ

 

ค่านิยมในสงัคม 

พฤติกรรมการเป�ดรับสื่อ 
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 แตเนื่องจากไมทราบขนาดของประชากร ผูวิจัยจึงเลือกใชสูตรการคํานวณขนาดตัวอยางแบบ

ไมทราบประชากรท่ีระดับความเชื่อม่ัน 94% และระดับความคลาดเคลื่อนท่ียอมรับไดไมเกินรอยละ 6 

 
 

 

ซ่ึงจะไดขนาดตัวอยางเทากับ 

 
จากการคํานวณจึงมีขนาดตัวอยางประมาณ 278 คน ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดตัวอยางในการ

วิจัยท้ังหมดไมตํ่ากวา 300 คน ผูวิจัยจะแจกแบบสอบถามท้ังหมด 300 ชุด ซ่ึงเปนจํานวนท่ีมากกวา

จํานวนกลุมตัวอยางท่ีคํานวนไดจํานวน 278 คน ซ่ึงถือวาจํานวน 300 คน เปนสัดสวนท่ีเปนไปตาม

มาตรฐานทางสถิติ และใชการเก็บแบบสอบถามโดยวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย  

 

 สถิติท่ีใชในการวิเคราะห 

1. สถิติ เชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ไดแก  จํานวน (Frequency) รอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในการนําเสนออธิบายลักษณะทาง

ประชากร ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากล คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุม

ตัวอยาง  

2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพ่ือทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร

อิสระและตัวแปรตาม ไดแก การเปรียบเทียบคาเฉลี่ย (Independent Sample t-test), การ

วิเคราะหความแปรปรวนจําแนกทางเดียว (One-way ANOVA) และการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์

เม่ือ 

 N คือ ขนาดของประชากรท้ังหมด (คน) 

 n คือ ขนาดตัวอย่าง (คน) 

 e คือ 
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สหสัมพันธ (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) 

 

สรุปผลการวิจัย 

 กลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 84.3 เปนเพศชาย อายุอยูระหวาง 19 – 30 ป มีระดับ

การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และสวนใหญมี

พฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห 

 1. ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากลโดยรวมของกลุมตัวอยางมีผลเปนเชิงบวกท้ังสิ้นโดย มี

คาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 แบงเปนประเด็นดานความชื่นชอบและความสนใจ 4.21 ประเด็นดานการ

พัฒนาตนเอง 4.14 และประเด็นดานเพ่ือความบันเทิง 3.98 ตามลําดับ  

 2. ในดานคานิยมในสังคม มีระดับคานิยมอยูในเชิงบวกท่ีระดับเห็นดวย (3.87) กลุมตัวอยาง

สวนใหญเชื่อวาการรับชมกีฬาหมากรุกสากลสามารถสงเสริมภาพลักษณของตนและชวยใหเขาสังคม

ไดดีข้ึน เนื่องจากกีฬาหมากรุกสากลทําใหรูสึกไดถึงความเกง ความฉลาด และรูสึกวาตนเองพิเศษหรือ

แตกตางจากคนอ่ืน  

 3. ในดานการพฤติกรรมการเปดรับสื่อ มีระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมาก

รุกสากลอยูในเชิงบวก ท่ีระดับเห็นดวย (3.82) กลุมตัวอยางสวนใหญมีการเปดรับขอมูลและสนใจ

ขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลอยางเปนประจําสม่ําเสมอ และมีการติดตามขาวสาร

เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล รวมไปถึงความเคลื่อนไหวของนักกีฬา ผานทางโซเชียลมมีเดีย หรือดิจิทัล

แพลตฟอรมมากกวาการอาน 

 4. ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล ไมได

สงผลโดยตรงตอพฤติกรรมการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร ซ่ึง

หมายถึง เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน อาจสงผลตอระดับ

ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากล ระดับคานิยมในสังคมรวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวของกับ

กีฬาหมากรุกสากลได ท่ีอาจสงผลตอพฤติกรรมการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

  สรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัย ดังนี้ 

 1. กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 19 – 30 ป ระดับการศึกษาอยูในระดับ

ปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และมีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุก

สากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห  

 2. ทัศนคติโดยรวมตอกีฬาหมากรุกสากลท้ังในดานความชื่นชอบและความสนใจ ดานการ

พัฒนาตนเอง และดานเพ่ือความบันเทิงเปนไปในเชิงบวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 มี

ระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกท่ีระดับเห็นดวย (3.87) และมีระดับพฤติกรรม

การเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย (3.82)  
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 3. จากการศึกษาความสัมพันธของตัวแปรท้ังหมดพบวา ท้ังทัศนคติ คานิยมในสังคม และ

พฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะ

ทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับ

ทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึงหมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง สวนใหญรอยละ 84.3 เปนเพศชาย รองลงมารอยละ 

11.7 เปนเพศหญิง และรอยละ 4 เปนเพศทางเลือก ดานอายุ สวนใหญรอยละ 56.3 มีอายุอยู

ระหวาง 19 – 30 ป รองลงมารอยละ 19.7 มีอายุอยูระหวาง 31 – 40 ป รอยละ 13 เปนกลุมอายุตํ่า

กวา 18 ป รอยละ 9.3 และมีอายุอยูระหวาง 41 – 50 ป และรอยละ 1.7 เปนกลุมอายุมากกวา 50 

ปข้ึนไป ดานระดับการศึกษา สวนใหญรอยละ 60.3 มีระดับการศึกษาอยูในกลุมปริญญาตรี รองลงมา

รอยละ 25.7 มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาโทหรือสูงกวา และรอยละ 14 เปนมีระดับการศึกษาอยู

ในกลุมมัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา ดานรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญรอยละ 42.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

อยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป รองลงมารอยละ 14.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 25,001 – 30,000 บาท

ข้ึนไป รอยละ 13.7 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท รอยละ 13 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 

20,001 – 25,000 บาท รอยละ 11.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 15,001 – 20,000 บาท และรอย

ละ 5.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 10,001 - 15,000 บาท ตามลําดับ มีพฤติกรรมการติดตามกีฬา

หมากรุกสากล กลาวคือ ความถ่ีในการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลตอสัปดาห จากผล

การศึกษาเชิงปริมาณเก่ียวกับความถ่ีในการรับชมกีฬาหมากรุกสากลของกลุมตัวอยางพบวา สวนใหญ

รอยละ 60.7 มีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห รองลงมารอยละ 

27.3 มีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 3 – 4 ครั้งตอสัปดาห และรอยละ 12 มี

พฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 5 ครั้งตอสัปดาหข้ึนไป ตามลําดับ 

 ทัศนคติโดยรวมท่ีกลุมตัวอยางมีตอกีฬาหมากรุกสากลมีผลเปนเชิงบวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ย

โดยรวมอยูท่ี 4.12 แบงเปนประเด็นดานความชื่นชอบและความสนใจ 4.21 กลุมตัวอยางสวนใหญ

เปนคนท่ีมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลและคิดวารับชมกีฬาหมากรุกสากลนั้นเปนการใชเวลาวาง

ใหเกิดประโยชน บางคนมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลเนื่องจากชื่นชอบในตัวนักกีฬาหมากรุก

สากล นอกจากนี้ยังมีบางสวนท่ีสนใจกีฬาหมากรุกสากลเนื่องจากคิดวาเปนการใชเวลากับเพ่ือน 

ครอบครัวหรือคนใกลชิด ประเด็นดานการพัฒนาตนเอง 4.14 กลุมตัวอยางสวนใหญเชื่อวาการ

ติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลจะชวยใหสามารถเลนกีฬาหมากรุกสากลไดเกงข้ึน นอกจากนี้ยัง

ไดประโยชนในแงของการชวยพัฒนา IQ รวมไปถึงชวยวิเคราะหสถานการณตาง ๆ ท่ีจะเกิดข้ึนในชีวิต
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ไดดีข้ึน และสุดทายประเด็นดานเพ่ือความบันเทิง 3.98 กลุมตัวอยางสวนใหญชอบท่ีจะติดตามหรือ

รับชมกีฬาหมากรุกสากล เพราะ ทําใหรูสึกตื่นเตน เราใจ เหมือนไดอยูในเกมการแขงขันตลอดเวลา 

แตมีบางสวนท่ีรับชมกีฬาหมากรุกสากลเพ่ือความสนุกสนานและรูสึกผอนคลายเม่ือไดรับชม

นอกจากนี้ยังชวยใหเราสามารถนําขอมูลนั้น ๆ ไปพูดคุยกับผูอ่ืน หรือเพ่ือใชในการเขาสังคมไดอีกดวย 

ในดานของคานิยม กลุมตัวอยางมีระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง บวกท่ี

ระดับเห็นดวย (3.87) โดยเชื่อวากีฬาหมากรุกสากลชวยใหรูจักการมีนํ้าใจนักกีฬา รูแพ รูชนะ รูอภัย 

การรูจักหรือมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากล จะชวยสงเสริมใหตนมีภาพลักษณท่ีดีข้ึน เนื่องจาก

กีฬาหมากรุกสากลชวยทําใหรูสึกถึงความเกงและความฉลาด สงเสริมใหตนมีความแตกตางหรือพิเศษ

จากคนอ่ืน เนื่องจากไมใชกีฬาท่ีไมไดเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง ตองใชทักษะดานการคิดวิเคราะหใน

การเขาถึงกีฬาชนิดนี้ ทําใหกลุมตัวอยางบางสวนมีความเชื่อวาจะชวยทําใหตนสามารถเขาสังคมไดดี

ข้ึนหรือไดรับการยอมรับในสังคมมากข้ึน และในสวนของพฤติกรรมการเปดรับสื่อ กลุมตัวอยางมี

ระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย 

(3.82) มีการเปดรับขอมูลและสนใจขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลอยางเปนประจํา

สม่ําเสมอ และสวนใหญเปนกลุมคนท่ีมีการติดตามขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล รวมไปถึง

ความเคลื่อนไหวของนักกีฬาตาง ๆ ผานทางโซเชียลมมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมตาง ๆ มากกวา

การอาน 

 ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึง

หมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

  

ขอเสนอแนะ 

 1. ดานทัศนคติ กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติเชิงบวกตอกีฬาหมากรุกสากล กลาวคือเชื่อ

วากีฬาหมากรุกสากลเปนกีฬาท่ีเหมาะสําหรับผูท่ีตองการท่ีจะพัฒนาตนเอง รวมไปถึงชวยในเรื่องของ

ดานความบันเทิงดวย หากมีการประชาสัมพันธหรือเผยแพรขอมูลขาวสารเก่ียวกีฬาหมากรุกสากลไป

ในชองทางตาง ๆ มากข้ึน อาจชวยใหกีฬาหมากรุกสากลเปนท่ีรูจักในวงกวางมากข้ึนไดในอนาคต 

 2. ดานคานิยมกลุมตัวอยางสวนใหญท่ีคานิยมเชิงบวกตอกีฬาหมากรุกสากล เชื่อวากีฬา

หมากรุกสากลจะสามารถชวยเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีและทําใหตนรูสึกแตกตางหรือพิเศษกวาคนอ่ืน 

ๆ ประกอบกับกระแสในปจจุบันท่ีแบรนดหรือสื่อตาง ๆ เริ่มมีการทําการตลาดโดยใชกีฬาเขามา

เก่ียวของ ทําใหเหมาะกับแบรนดหรือองคกรตาง ๆ ท่ีตองการจะสรางภาพลักษณแบรนดใหโดดเดน มี
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เอกลักษณ แตกตางจากแบรนดอ่ืน ๆ สามารถใชกีฬาหมากรุกสากลเปนสวนหนึ่งในเครื่องมือทาง

การตลาดได 

 3. ดานพฤติกรรมการเปดรับสื่อ พบวากลุมตัวอยางสวนใหญ มีพฤติกรรมการรับสื่อผาน

ชองทางออนไลน โซเชียลมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมเปนหลัก ดังนั้นหากตองการท่ีจะสื่อสารหรือ

เผยแพรขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล ไมวาจะเปนในดานของการทําใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน

หรือการใชกีฬาหมากรุกสากลเปนสวนหนึ่งของเครื่องมือทางการตลาด ควรเผยแพรผานชองทาง

ออนไลน โซเชียลมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมเปนหลัก จะชวยใหการสื่อสารและการเผยแพรขอมูล

เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลนี้ เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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