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บทคัดยอ 

 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ (1) ศึกษาลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการติดตามกีฬา

หมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร (2) ศึกษาทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อของ

คนท่ีติดตามกีฬาหมากรุกสากลในกรุงเทพมหานคร และ (3) ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทาง

ประชากร ทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อกับการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากร คือ กลุมคนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีรูจัก สนใจ

และติดตามรับชมกีฬาหมากรุกสากล โดยมีกลุมตัวอยางในการวิจัย จํานวน 300 คน ใชวิธีการสุม

ตัวอยางแบบงาย โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล สถิติท่ีใชในการ

วิเคราะห ไดแก คาความถ่ี คารอยละ คาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ

เพียรสัน 

 ผลการวิจัยพบวา (1) กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 19 – 30 ป ระดับ

การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และมีพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห (2) มีทัศนคติโดยรวมตอกีฬาหมากรุกสากลท้ัง

ในดานความชื่นชอบและความสนใจ ดานการพัฒนาตนเอง และดานเพ่ือความบันเทิงเปนไปในเชิง

บวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 มีระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง บวก

ท่ีระดับเห็นดวย (3.87) และมีระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง

บวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย (3.82) (3) จากการศึกษาความสัมพันธของตัวแปรท้ังหมดพบวา ท้ัง

ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายได
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เฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึง

หมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

 

คําสําคัญ: กีฬาหมากรุกสากล, แรงจูงใจ 

 

ABSTRACT 

This study aims to: (1) examine the demographic characteristics and behaviors 

of chess enthusiasts in Bangkok, (2) explore their attitudes, values, and media 

consumption habits related to chess, and (3) analyze the connection between 

demographic characteristics, attitudes, values, and media consumption with chess-

following behaviors in Bangkok. 

This quantitative survey involved interviews with 300 individuals in Bangkok 

who are familiar with or interested in chess. The data were analyzed using descriptive 

and inferential statistics. 

The findings indicate that: (1) most participants were male, aged 19-30, held a 

bachelor’s degree, had an average monthly income of 30,001 baht or more, and 

followed chess 1-2 times per week; (2) overall, participants had a positive attitude 

towards chess, valuing it for personal development and entertainment, with an 

average overall score of 4.12. Many believed that chess improves their image and 

social acceptance. Additionally, most participants preferred digital platforms instead 

of traditional media for chess news and updates; (3) while attitudes, social values, 

and media consumption habits did not directly influence chess-following behavior, 

demographic factors such as gender, age, education level, and income directly 

affected attitudes, values, and media consumption, potentially leading to chess-

following behavior in the future. 

 

Keywords: chess, motivation 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 การรับชมกีฬาในประเทศไทยคอนขางไดรับความนิยมเปนอยางมาก อางอิงขอมูลจาก 

Nielsen Thailand ป พ.ศ. 2566  มีจํานวนคนดูเฉลี่ยตอนาทีอยูท่ี 10.47% โดยรายการถายทอดสด
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กีฬา ไดรับความนิยมมากท่ีสุดโดย ผลสํารวจผูชมกีฬาไทย พบวา มีผูติดตามดูรายการกีฬาผานสื่อ

ตางๆ จํานวน 43 ลานคน หรือเปนสัดสวน 84% ของประชากรไทย โดยกลุมคนท่ีมีความสนใจ ใน

การรับชมกีฬาสวนใหญอยูในกลุมอายุ 16 - 69 ป 

 โดยเม่ือป  พ.ศ. 2563 มีกระแสของซีรีส  “Queen’s Gambit” ท่ีออกอากาศผานทาง 

Netflix ซ่ึงเปนแพลตฟอรม ซ่ึงเปนท่ีนิยมของคนไทยโดยเนื้อหาของซีรีสเรื่องนี้เปนเรื่องราวท่ีเก่ียวกับ

หมากรุกสากลสงผลใหกีฬาหมากรุกสากลเปนท่ีรูจักและไดรับความสนใจในประเทศ ไทยอยางรวดเร็ว 

จนทําใหเปนท่ีจับตามอง ของสื่อหรือ องคกรตางๆในประเทศไทย  เนื่องจากสื่อหรือองคกรในปจจุบัน

นิยมใชกีฬามาเปนสวนหนึ่งในแผนการตลาด เชน ในวงการโฆษณาตองการท่ีจะใชกระแสของหนัง 

ละคร ซีรีส เพ่ือใหคนรูจักแบรนดไดรวดเร็วมากข้ึน นอกจากนี้ในชวงเวลาใกลเคียงกัน นักกีฬาหมาก

รุกสากลในไทยไดสรางชื่อเสียงควารางวัลจากการแขงขันในระดับอาเซียน เม่ือประกอบกับคานิยม

ของคนในสังคมท่ีมักยกยอง เชิดชู และใหความสําคัญกับ นักกีฬาท่ีประสบความสําเร็จไดรับรางวัล

ระดับประเทศ ทําใหผูคนยิ่งใหความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลมากยิ่งข้ึน   

 ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงพัฒนาการ การเติบโตของกีฬาหมากรุกสากลในประเทศไทยมาอยาง

ตอเนื่อง ประกอบกับการท่ีผูวิจัยไดมีความคุนเคยกับกีฬาหมากรุกสากล  ตั้งแตชวงท่ีกีฬาหมากรุก

สากลยังไมไดเปนท่ีรูจักมากนักในประเทศไทย จนมาถึงปจจุบันท่ีกีฬาหมากรุกสากลเริ่มเปนท่ีรูจัก

และไดรับความสนใจมากข้ึน จึงมีความตองการท่ีจะศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอแรงจูงใจในการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือใหทราบถึงปจจัยหรือแรงจูงใจท่ี

ทําใหคนไทยใหความรูจักและสนใจในกีฬาหมากรุกสากลเพ่ิมข้ึน ท้ังในดานของทัศนคติ คานิยมของ

คนในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการบริโภคสื่อ  

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรและพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

2. เพ่ือศึกษาทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการเปดรับสื่อของคนท่ีติดตามกีฬาหมากรุกสา 

กลในกรุงเทพมหานคร 

3. เพ่ือศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากร ทัศนคติ คานิยมและพฤติกรรมการ

เปดรับสื่อกับการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

1. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธกับทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 
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2. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธกับคานิยมในสังคมท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหานคร 

3. ลักษณะประชากรศาสตรประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา และระดับรายไดตอ

เดือนมีความสัมพันธ กับพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ท่ี เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลของคนใน

กรุงเทพมหานคร 

4. ทัศนคติมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุงเทพมหา 

นคร 

5. คานิยมในสังคมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของคนในกรุง 

เทพมหานคร 

6. พฤติกรรมการเปดรับสื่อมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลของ

คนในกรุงเทพมหานคร 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

  

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 ประชากรและกลุมตัวอยางในการวิจัย 

  กลุมคนท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีรูจักหรือมีความสนใจในกีฬาหมากรุก

สากล เนื่องจากกลุมประชากรท่ีมีแนวโนมท่ีจะติดตามกีฬาหมากรุกสากล คือประชากรท่ีไมทราบ

จํานวนท่ีแนนอน (Infinite Population) ผูวิจัยจึงเลือกใชสูตรการคํานวณกลุมตัวอยางประชากรของ 

โดยมีระดับความเชื่อม่ันอยูท่ี 94% ดังนี้ 

แรงจูงใจในการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล 

-ความถ่ีในการติดตาม

กีฬาหมากรุกสากล 

ลักษณะทางประชากร 

-เพศ 

-อายุ 

-ระดับการศึกษา 

-รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 

 

ทัศนคติ

 

ค่านิยมในสงัคม 

พฤติกรรมการเป�ดรับสื่อ 
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 แตเนื่องจากไมทราบขนาดของประชากร ผูวิจัยจึงเลือกใชสูตรการคํานวณขนาดตัวอยางแบบ

ไมทราบประชากรท่ีระดับความเชื่อม่ัน 94% และระดับความคลาดเคลื่อนท่ียอมรับไดไมเกินรอยละ 6 

 
 

 

ซ่ึงจะไดขนาดตัวอยางเทากับ 

 
จากการคํานวณจึงมีขนาดตัวอยางประมาณ 278 คน ผูวิจัยจึงกําหนดขนาดตัวอยางในการ

วิจัยท้ังหมดไมตํ่ากวา 300 คน ผูวิจัยจะแจกแบบสอบถามท้ังหมด 300 ชุด ซ่ึงเปนจํานวนท่ีมากกวา

จํานวนกลุมตัวอยางท่ีคํานวนไดจํานวน 278 คน ซ่ึงถือวาจํานวน 300 คน เปนสัดสวนท่ีเปนไปตาม

มาตรฐานทางสถิติ และใชการเก็บแบบสอบถามโดยวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย  

 

 สถิติท่ีใชในการวิเคราะห 

1. สถิติ เชิงพรรณนา (Descriptive Statistic) ไดแก  จํานวน (Frequency) รอยละ 

(Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ในการนําเสนออธิบายลักษณะทาง

ประชากร ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากล คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อของกลุม

ตัวอยาง  

2.  สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistic) เพ่ือทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร

อิสระและตัวแปรตาม ไดแก การเปรียบเทียบคาเฉลี่ย (Independent Sample t-test), การ

วิเคราะหความแปรปรวนจําแนกทางเดียว (One-way ANOVA) และการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์

เม่ือ 

 N คือ ขนาดของประชากรท้ังหมด (คน) 

 n คือ ขนาดตัวอย่าง (คน) 

 e คือ 
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สหสัมพันธ (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) 

 

สรุปผลการวิจัย 

 กลุมตัวอยางสวนใหญรอยละ 84.3 เปนเพศชาย อายุอยูระหวาง 19 – 30 ป มีระดับ

การศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และสวนใหญมี

พฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห 

 1. ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากลโดยรวมของกลุมตัวอยางมีผลเปนเชิงบวกท้ังสิ้นโดย มี

คาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 แบงเปนประเด็นดานความชื่นชอบและความสนใจ 4.21 ประเด็นดานการ

พัฒนาตนเอง 4.14 และประเด็นดานเพ่ือความบันเทิง 3.98 ตามลําดับ  

 2. ในดานคานิยมในสังคม มีระดับคานิยมอยูในเชิงบวกท่ีระดับเห็นดวย (3.87) กลุมตัวอยาง

สวนใหญเชื่อวาการรับชมกีฬาหมากรุกสากลสามารถสงเสริมภาพลักษณของตนและชวยใหเขาสังคม

ไดดีข้ึน เนื่องจากกีฬาหมากรุกสากลทําใหรูสึกไดถึงความเกง ความฉลาด และรูสึกวาตนเองพิเศษหรือ

แตกตางจากคนอ่ืน  

 3. ในดานการพฤติกรรมการเปดรับสื่อ มีระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมาก

รุกสากลอยูในเชิงบวก ท่ีระดับเห็นดวย (3.82) กลุมตัวอยางสวนใหญมีการเปดรับขอมูลและสนใจ

ขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลอยางเปนประจําสม่ําเสมอ และมีการติดตามขาวสาร

เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล รวมไปถึงความเคลื่อนไหวของนักกีฬา ผานทางโซเชียลมมีเดีย หรือดิจิทัล

แพลตฟอรมมากกวาการอาน 

 4. ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล ไมได

สงผลโดยตรงตอพฤติกรรมการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร ซ่ึง

หมายถึง เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายไดเฉลี่ยตอเดือนท่ีแตกตางกัน อาจสงผลตอระดับ

ทัศนคติตอกีฬาหมากรุกสากล ระดับคานิยมในสังคมรวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวของกับ

กีฬาหมากรุกสากลได ท่ีอาจสงผลตอพฤติกรรมการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

  สรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัย ดังนี้ 

 1. กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศชาย อายุระหวาง 19 – 30 ป ระดับการศึกษาอยูในระดับ

ปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป และมีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุก

สากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห  

 2. ทัศนคติโดยรวมตอกีฬาหมากรุกสากลท้ังในดานความชื่นชอบและความสนใจ ดานการ

พัฒนาตนเอง และดานเพ่ือความบันเทิงเปนไปในเชิงบวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ยโดยรวมอยูท่ี 4.12 มี

ระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกท่ีระดับเห็นดวย (3.87) และมีระดับพฤติกรรม

การเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย (3.82)  
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 3. จากการศึกษาความสัมพันธของตัวแปรท้ังหมดพบวา ท้ังทัศนคติ คานิยมในสังคม และ

พฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะ

ทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับ

ทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึงหมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 ลักษณะทางประชากรของกลุมตัวอยาง สวนใหญรอยละ 84.3 เปนเพศชาย รองลงมารอยละ 

11.7 เปนเพศหญิง และรอยละ 4 เปนเพศทางเลือก ดานอายุ สวนใหญรอยละ 56.3 มีอายุอยู

ระหวาง 19 – 30 ป รองลงมารอยละ 19.7 มีอายุอยูระหวาง 31 – 40 ป รอยละ 13 เปนกลุมอายุตํ่า

กวา 18 ป รอยละ 9.3 และมีอายุอยูระหวาง 41 – 50 ป และรอยละ 1.7 เปนกลุมอายุมากกวา 50 

ปข้ึนไป ดานระดับการศึกษา สวนใหญรอยละ 60.3 มีระดับการศึกษาอยูในกลุมปริญญาตรี รองลงมา

รอยละ 25.7 มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาโทหรือสูงกวา และรอยละ 14 เปนมีระดับการศึกษาอยู

ในกลุมมัธยมศึกษาหรือตํ่ากวา ดานรายไดเฉลี่ยตอเดือน สวนใหญรอยละ 42.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน

อยูท่ี 30,001 บาทข้ึนไป รองลงมารอยละ 14.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 25,001 – 30,000 บาท

ข้ึนไป รอยละ 13.7 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนไมเกิน 10,000 บาท รอยละ 13 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 

20,001 – 25,000 บาท รอยละ 11.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 15,001 – 20,000 บาท และรอย

ละ 5.3 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูท่ี 10,001 - 15,000 บาท ตามลําดับ มีพฤติกรรมการติดตามกีฬา

หมากรุกสากล กลาวคือ ความถ่ีในการติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลตอสัปดาห จากผล

การศึกษาเชิงปริมาณเก่ียวกับความถ่ีในการรับชมกีฬาหมากรุกสากลของกลุมตัวอยางพบวา สวนใหญ

รอยละ 60.7 มีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห รองลงมารอยละ 

27.3 มีพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 3 – 4 ครั้งตอสัปดาห และรอยละ 12 มี

พฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลอยูท่ี 5 ครั้งตอสัปดาหข้ึนไป ตามลําดับ 

 ทัศนคติโดยรวมท่ีกลุมตัวอยางมีตอกีฬาหมากรุกสากลมีผลเปนเชิงบวกท้ังสิ้น โดยมีคาเฉลี่ย

โดยรวมอยูท่ี 4.12 แบงเปนประเด็นดานความชื่นชอบและความสนใจ 4.21 กลุมตัวอยางสวนใหญ

เปนคนท่ีมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลและคิดวารับชมกีฬาหมากรุกสากลนั้นเปนการใชเวลาวาง

ใหเกิดประโยชน บางคนมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากลเนื่องจากชื่นชอบในตัวนักกีฬาหมากรุก

สากล นอกจากนี้ยังมีบางสวนท่ีสนใจกีฬาหมากรุกสากลเนื่องจากคิดวาเปนการใชเวลากับเพ่ือน 

ครอบครัวหรือคนใกลชิด ประเด็นดานการพัฒนาตนเอง 4.14 กลุมตัวอยางสวนใหญเชื่อวาการ

ติดตามหรือรับชมกีฬาหมากรุกสากลจะชวยใหสามารถเลนกีฬาหมากรุกสากลไดเกงข้ึน นอกจากนี้ยัง

ไดประโยชนในแงของการชวยพัฒนา IQ รวมไปถึงชวยวิเคราะหสถานการณตาง ๆ ท่ีจะเกิดข้ึนในชีวิต
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ไดดีข้ึน และสุดทายประเด็นดานเพ่ือความบันเทิง 3.98 กลุมตัวอยางสวนใหญชอบท่ีจะติดตามหรือ

รับชมกีฬาหมากรุกสากล เพราะ ทําใหรูสึกตื่นเตน เราใจ เหมือนไดอยูในเกมการแขงขันตลอดเวลา 

แตมีบางสวนท่ีรับชมกีฬาหมากรุกสากลเพ่ือความสนุกสนานและรูสึกผอนคลายเม่ือไดรับชม

นอกจากนี้ยังชวยใหเราสามารถนําขอมูลนั้น ๆ ไปพูดคุยกับผูอ่ืน หรือเพ่ือใชในการเขาสังคมไดอีกดวย 

ในดานของคานิยม กลุมตัวอยางมีระดับคานิยมเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิง บวกท่ี

ระดับเห็นดวย (3.87) โดยเชื่อวากีฬาหมากรุกสากลชวยใหรูจักการมีนํ้าใจนักกีฬา รูแพ รูชนะ รูอภัย 

การรูจักหรือมีความสนใจในกีฬาหมากรุกสากล จะชวยสงเสริมใหตนมีภาพลักษณท่ีดีข้ึน เนื่องจาก

กีฬาหมากรุกสากลชวยทําใหรูสึกถึงความเกงและความฉลาด สงเสริมใหตนมีความแตกตางหรือพิเศษ

จากคนอ่ืน เนื่องจากไมใชกีฬาท่ีไมไดเปนท่ีรูจักอยางกวางขวาง ตองใชทักษะดานการคิดวิเคราะหใน

การเขาถึงกีฬาชนิดนี้ ทําใหกลุมตัวอยางบางสวนมีความเชื่อวาจะชวยทําใหตนสามารถเขาสังคมไดดี

ข้ึนหรือไดรับการยอมรับในสังคมมากข้ึน และในสวนของพฤติกรรมการเปดรับสื่อ กลุมตัวอยางมี

ระดับพฤติกรรมการเปดรับสื่อท่ีเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล อยูในเชิงบวกเชนกัน อยูท่ีระดับเห็นดวย 

(3.82) มีการเปดรับขอมูลและสนใจขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลอยางเปนประจํา

สม่ําเสมอ และสวนใหญเปนกลุมคนท่ีมีการติดตามขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล รวมไปถึง

ความเคลื่อนไหวของนักกีฬาตาง ๆ ผานทางโซเชียลมมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมตาง ๆ มากกวา

การอาน 

 ทัศนคติ คานิยมในสังคม และพฤติกรรมการเปดรับสื่อ ไมมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ

ติดตามกีฬาหมากรุกสากล แตลักษณะทางประชากร กลาวคือ เพศ อายุ ระดับการศึกษา รวมไปถึง 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน มีความสัมพันธกับทัศนคติ คานิยมในสังคม รวมไปถึงพฤติกรรมการเปดรับสื่อซ่ึง

หมายถึง อาจนําไปสูพฤติกรรมการติดตามกีฬาหมากรุกสากลไดในอนาคต 

  

ขอเสนอแนะ 

 1. ดานทัศนคติ กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติเชิงบวกตอกีฬาหมากรุกสากล กลาวคือเชื่อ

วากีฬาหมากรุกสากลเปนกีฬาท่ีเหมาะสําหรับผูท่ีตองการท่ีจะพัฒนาตนเอง รวมไปถึงชวยในเรื่องของ

ดานความบันเทิงดวย หากมีการประชาสัมพันธหรือเผยแพรขอมูลขาวสารเก่ียวกีฬาหมากรุกสากลไป

ในชองทางตาง ๆ มากข้ึน อาจชวยใหกีฬาหมากรุกสากลเปนท่ีรูจักในวงกวางมากข้ึนไดในอนาคต 

 2. ดานคานิยมกลุมตัวอยางสวนใหญท่ีคานิยมเชิงบวกตอกีฬาหมากรุกสากล เชื่อวากีฬา

หมากรุกสากลจะสามารถชวยเสริมสรางภาพลักษณท่ีดีและทําใหตนรูสึกแตกตางหรือพิเศษกวาคนอ่ืน 

ๆ ประกอบกับกระแสในปจจุบันท่ีแบรนดหรือสื่อตาง ๆ เริ่มมีการทําการตลาดโดยใชกีฬาเขามา

เก่ียวของ ทําใหเหมาะกับแบรนดหรือองคกรตาง ๆ ท่ีตองการจะสรางภาพลักษณแบรนดใหโดดเดน มี
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เอกลักษณ แตกตางจากแบรนดอ่ืน ๆ สามารถใชกีฬาหมากรุกสากลเปนสวนหนึ่งในเครื่องมือทาง

การตลาดได 

 3. ดานพฤติกรรมการเปดรับสื่อ พบวากลุมตัวอยางสวนใหญ มีพฤติกรรมการรับสื่อผาน

ชองทางออนไลน โซเชียลมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมเปนหลัก ดังนั้นหากตองการท่ีจะสื่อสารหรือ

เผยแพรขอมูลขาวสารเก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากล ไมวาจะเปนในดานของการทําใหเปนท่ีรูจักมากข้ึน

หรือการใชกีฬาหมากรุกสากลเปนสวนหนึ่งของเครื่องมือทางการตลาด ควรเผยแพรผานชองทาง

ออนไลน โซเชียลมีเดีย หรือดิจิทัลแพลตฟอรมเปนหลัก จะชวยใหการสื่อสารและการเผยแพรขอมูล

เก่ียวกับกีฬาหมากรุกสากลนี้ เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
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