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บทคัดยอ 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุล

เงินดิ จิ ทั ล  2 ) ศึกษาป จจัยด านแรงจู งใจ ท่ี มีผลตอการตัดสิน ใจลงทุน ในส กุล เงินดิ จิ ทั ล  

3) ศึกษาปจจัยดานเศรษฐกิจท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 การวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ ประชากรท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผูลงทุนในสกุลเงิน

ดิจิ ทัลในจังหวัดขอนแกนซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงายโดยใช 

สูตรของทาโร  ยามาเน  ไดกลุ มตั วอย างจํานวน  400 คน ใชแบบสอบถามเปน เครื่องมือ 

ในการเก็บรวบรวมขอมูล ส ถิติ ท่ี ใช ในการวิ เคราะห  ไดแกค าความ ถ่ี  ค ารอยละ ค าเฉลี่ ย  

สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน การทดสอบที การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว และการวิเคราะห

ถดถอยพหุคูณ 

 ผลการวิจัยพบวา 1) ผูท่ีลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลท่ีมีปจจัยทางดานประชากรศาสตรแตกตาง

กันในดานอายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ รายไดตอเดือน มีการตัดสินใจลงทุนแตกตาง

กัน  2 ) ป จจั ยด านแรงจู งใจ ซ่ึ งประกอบด วย  ด านการเพ่ิ มรายได  ด านการเพ่ิมชื่ อ เสี ย ง  

ดานการสรางความสัมพันธกับนักลงทุนคนอ่ืน ๆ และดานการสรางความบันเทิง ไมมีอิทธิพล 

ตอการตัดสิน ใจลงทุน ในส กุล เงินดิ จิ ทั ล  และ 3) ป จจั ยด าน เศรษฐกิจ ซ่ึ งประกอบด วย  

ดานอัตราดอกเบี้ย ดานอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ ดานภาวะเศรษฐกิจประเทศไทย 

และดานภาวะเศรษฐกิจโลก มีเพียงดานอัตราดอกเบี้ยท่ี มี อิทธิพลตอการตัดสินใจลงทุนใน 

สกุลเงินดิจิทัล อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 

คําสําคัญ: สกุลเงินดิจิทัล การตัดสินใจ จังหวัดขอนแกน 
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ABSTRACT 

The objectives of this research were: 1) to study the personal factors that affect the 

decision to invest in cryptocurrency. 2) To study the motivative factors that affect the 

decision to investin cryptocurrency. 3) To study the economy factors that affect the 

decision to invest in cryptocurrency. 

 This research is quantitative research. The population is digital currency 

investors in Khon kaen province. The exact number is unknown. Used a simple 

sampling method according to Yamane's formula consisted of 400 people. Used 

questionnaires as a data collection tool. The statistics used frequency, percentage, 

mean, standard deviations, t-test, F-test, and multiple regression analysis. 

 Major findings: 1) People who invest in cryptocurrencies with different 

demographic factors in terms of age. Education level, marital status, occupation, 

monthly income There are different investment decisions. 2) Motivational factors 

which includes in terms of increasing income In terms of increasing reputation 

building relationships with other investors and creating entertainment It does not 

affecting the decision to invest in cryptocurrencies. 3) Economic factors which 

includes interest rate, international currency exchange rates, Thailand's economic 

situation, and the world economic situation, only the interest rate affecting the 

decision to invest in cryptocurrencies with statistically significant at the 0.05 level. 

 

Keywords: Cryptocurrency, Motivative, Economy, Decision, Khon kaen province 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

  สกุลเงินดิจิทัล หรือ Cryptocurrency เปนสินทรัพยดิจิทัลประเภทหนึ่งท่ีท่ีมีการ

เขารหัส ใชโคดคอมพิวเตอรเปนสื่อกลางในการแลกเปลี่ยนมูลคาผานอินเทอรเน็ต มีราคากลาง 

ในการซ้ือขายแปรผันตามกลไกตลาด แตเพราะไมไดมีลักษณะทางกายภาพเหมือนเชนสกุลเงินท่ัวไป 

(Fiat Currency) ของแตละประเทศท่ีมีการตีพิมพธนบัตรหรือเหรียญกษาปณออกมา ทําใหบางครั้ง 

เร า ก็ เรี ย ก  ส กุ ล เงิน ดิ จิ ทั ล  ว า  "ส กุ ล เงิน เส มื อ น " ห รื อ  Virtual currency ก า ร ทํ า งาน 

ของสกุลเงินดิจิทัลนั้น ไมไดอยูภายใตการควบคุมหรือจัดการโดยหนวยงานทางการเงินสากลใด ๆ  

และไมมีรัฐบาลใดเปนเจาภาพในการผลิตจํานวนเหรียญของสกุลเงินดิจิทัล โดยสกุลเงินเสมือน
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ดังกลาวนี้ จะทํางานอยูบนระบบท่ีสามารถควบคุมตัวเองได เรียกวาบล็อกเชน (Blockchain)  

ซ่ึงทําใหการมีอยูของเหรียญ Cryptocurrency แตละเหรียญนั้น จะถูกบันทึกขอมูลไวเปนหลักฐาน 

วาใครเปนเจาของ เหรียญนั้น ๆ โดยจะเปนการบันทึกรวมกันของผูท่ีเก่ียวของในเครือขายดังกลาว 

เม่ือมีการบันทึกขอมูลในแตละชุดหรือในแตละบล็อก ตัวระบบ Blockchain จะมีการสงสัญญาณหา

กันในเครือขาย เพ่ือใหทุกคนในเครือขายรับรูและรับรองความตองถูกตองของธุรกรรมหรือขอมูล

ดังกลาว ท้ังนี้  ขอมูลแตละชุดนั้น จะมีการเขารหัสหรือท่ีเรียกวา Cryptography ไว เม่ือทุกคน

สามารถเขาถึง มีสวนในการรับรู บันทึก และรับรองความถูกตองของธุรกรรมท้ังหมดในเครือขายได

นั้น เราเรียกเทคโนโลยีนี้วาการบันทึกธุรกรรมแบบกระจายศูนย ภาษาอังกฤษใชคําวา Distributed 

Ledger Technology (DLT) ตนกําเนิดของ Cryptocurrency ท่ีท่ัวโลกยอมรับจะเริ่มตนในป 2009 

จากการเปดตัวเหรียญ Bitcoin พัฒนาโดยบุคคลปริศนาท่ีใชชื่อวา "Satoshi Nakamoto" โดย 

Bitcoin มีลักษณะท่ีเรียกวา Proto-Cryptocurrency ในตอนนั้น Bitcoin นําเสนอตัวเองในฐานะท่ี

เปนระบบการชําระเงินท่ีมี Cryptographic Proof หรือการยืนยันธุรกรรมรวมกัน 

 สกุลเงินดิจิทัลเริ่มไดรับความนิยมจากคนท่ัวโลกและทําใหเกิดสกุลเงินดิจิทัลอ่ืน ๆ 

ข้ึนอีกมากมายนอกเหนือจาก Bitcoin เพราะนักพัฒนามองเห็นโอกาสในการเปนสกุลเงินทางเลือก 

การเปนชองทางการโอนเงินท่ีรวดเร็วกวา เปนเครื่องมือในการปกปองเงินเฟอ รวมถึงใชเปนเครื่องมือ

ก า ร ร ะ ด ม ทุ น อ อ น ไล น ต า ง  ๆ  (ก า ร ทํ า  ICO) ส กุ ล เ งิ น เ กิ ด ให ม ท่ี ได รั บ ค ว า ม นิ ย ม  

เชน Litecoin และ Ethereum เปนตน สกุลเงินดิจิทัลไดกระจายเขาสูประเทศไทย จนกลายเปน 

ขาวใหญมานานหลายป ปจจุบันการลงทุนไปกับสกุลเงินดิจิทัล เริ่มเปนรูปรางท่ีชัดเจนมากข้ึน เพราะ

มีการกํากับดูแลจากกฎหมายชัดเจนกวาเดิม พรอมการมีแพลตฟอรมสําหรับการซ้ือขายแลกเปลี่ยนท่ี

ถูกจัดทําข้ึนอยางถูกตองตามกฎหมายของไทยมาแลวหลายราย Cryptocurrency สามารถ 

เปนสื่อกลางดานการแลกเปลี่ยนสินคา งานบริการ และสิ่งของตาง ๆ  

 ความนิยมในสกุลเงินดิจิทัลในประเทศไทยนั้นยืนยันไดจากรายงาน Digital Stat 2022 

ของเว็บไซต DATAREPORTAL ซ่ึงเปนเว็บไซตรวบรวมรายงานสถิติจากท่ัวโลกไดรายงานวา ปริมาณ

การถือครอง Cryptocurrency หรือ สกุลเงินดิจิทัลในภาพรวมระดับโลกนั้นโดยผูใชงานอินเทอรเน็ต

ในไทยท่ีมีอายุ 16-64 ป มีการถือครองสกุลเงินดิจิทัลถึง 20.1% เปนปริมาณการถือครองท่ีมากเปน

อันดับ 1 ของโลก 
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ภาพท่ี 1 แสดงผลการสํารวจการถือครองสกุลเงินดิจิทัลป พ.ศ. 2565 

(ท่ีมา : https://datareportal.com/reports/digital-2022-october-global-statshot) 

และจากรายงานสรุปภาวะตลาดสินทรัพยดิจิ ทัลรายสัปดาหของสํานักงานคณะกรรมการ 

กํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย (ก.ล.ต.) เผยแพรเม่ือวันท่ี 3 มกราคม 2565 รายงานวา 

ในประเทศไทยมีบัญชีซ้ือขายสินทรัพยดิจิทัลผานศูนยซ้ือขายท้ังหมด 1,979,847 มูลคาซ้ือขาย

หลักทรัพยดิจิทัลสะสมอยูท่ี 1.2 หม่ืนลานบาท Bitkub coin เปนสกุลเงินดิจิทัลท่ีมีมูลคาซ้ือขาย

สูงสุด 18.59% รองลงมาเปน Power ledger 10% และ Bitcoin 8.27% 

 
ภาพท่ี 2 แสดงภาวะตลาดสินทรัพยดิจิทัลรายสัปดาห ณ วันท่ี 3 มกราคม 2565 จาก กลต. 

(ท่ีมา : https://www.sec.or.th/TH/Pages/WEEKLYREPORT.aspx) 

เม่ือเทียบกับรายงานสรุปภาวะตลาดสินทรัพยดิจิทัลรายสัปดาหของสํานักงานคณะกรรมการ 

กํากับหลักทรัพยและตลาดหลักทรัพย (ก.ล.ต.) เผยแพรเม่ือวันท่ี 9 ธันวาคม 2565 ซ่ึงรายงานวา 

ในประเทศไทยมีบัญชีซ้ือขายสินทรัพยดิจิทัลผานศูนยซ้ือขายท้ังหมด 2,915,327 บัญชี มีมูลคา 
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ซ้ือขายหลักทรัพยดิจิทัลสะสม อยูท่ี 4.4 แสนลานบาท Tether เปนสกุลเงินดิจิทัลท่ีมีมูลคาซ้ือขาย

สูงสุด 17.56% รองลงมาเปน Bitcoin 10.65% และ Ethereum 8.03% 

 
ภาพท่ี 3 แสดงภาวะตลาดสินทรัพยดิจิทัลรายสัปดาห ณ วันท่ี 9 ธันวาคม 2565 จาก กลต. 

(ท่ีมา : https://www.sec.or.th/TH/Pages/WEEKLYREPORT.aspx) 

จะเห็นไดวาในระยะเวลาเพียง 1 ป โดยประมาณ ประเทศไทยมีปริมาณบัญชีการซ้ือขายสินทรัพย

ดิจิ ทัลเพ่ิมข้ึนกวา 47% และมีปริมาณการซ้ือขายสินทรัพยดิจิ ทัลสะสมเพ่ิมข้ึนกวา 3400%  

และยังมีแนวโนมเติบโตข้ึนเรื่อย ๆ แมวาราคาของสินทรัพยดิจิทัลจะผันผวนอยางรุนแรง 

 จากขอมูลดังกลาวจะเห็นวาสกุลเงินดิจิ ทัล หรือ Cryptocurrency นั้น เปน ท่ีนิยม 

ในประเทศไทยเปนอยางมาก ผูวิจัยจึงมีความสนใจศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุน 

ในสกุลเงินดิจิทัลในจังหวัดขอนแกน เพ่ือตองการทราบถึงปจจัยดานประชากรศาสตร และปจจัย 

ท่ี มีผลตอการตัดสิน ใจลงทุนในส กุลเงินดิ จิ ทัล  เพ่ือ เปนขอมูลประกอบการดํ าเนินธุรกิจ 

ดานการลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

 1. เพ่ือศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 2. เพ่ือศึกษาปจจัยดานแรงจูงใจท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 3. เพ่ือศึกษาปจจัยดานเศรษฐกิจท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

 1. ปจจัยดานประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 2. ปจจัยดานแรงจูงใจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 3. ปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 
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ขอบเขตของการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของการวิจัยปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจลงทุน

ในสกุลเงินดิจิทัลในจังหวัดขอนแกน ดังนี้ 

 ดานเนื้อหา 

 ผูวิจัยมุงศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลในจังหวัดขอนแกน  

โดยกําหนดตัวแปรท่ีใชในการศึกษาไวเปน 2 กลุม ดังนี้ 

  ตัวแปรตนหรือตัวแปรอิสระ ประกอบดวย ปจจัยดานประชากรศาสตร ปจจัยดานแรงจูงใจ 

และปจจัยดานเศรษฐกิจ 

 ตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 ดานพ้ืนท่ี  

 ผูวิจัยไดกําหนดพ้ืนท่ีการศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลในพ้ืนท่ี

จังหวัดขอนแกน 

 ดานประชากร 

 ประชากรคือผูท่ีลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลซ่ึงไมทราบจํานวนท่ีแนนอน ผูวิจัยไดทําการกําหนด

ก ลุ ม ตั ว อ ย า ง คื อ ผู ท่ี ล ง ทุ น ใน ส กุ ล เงิ น ดิ จิ ทั ล โด ย ใช สู ต ร ข อ ง  Taro Yamane จํ าน ว น  

400 ตัวอยาง ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบงาย 

 ดานเวลา 

 ผูวิจัยไดกําหนดชวงระยะเวลาการศึกษาวิจัยในครั้งนี้  ไวในระหวางเดือนมิถุนายน - 

กันยายน พ.ศ. 2566 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 ผูวิจัยมีกรอบแนวคิดในการทําวิจัยครั้งนี้ โดยกําหนดตัวแปรอิสระประกอบดวย ปจจัยดาน

ประชากรศาสตร ปจจัยดานแรงจูงใจ ปจจัยดานเศรษฐกิจ และตัวแปรตาม การตัดสินใจลงทุน 

ในสกุลเงินดิจิทัล 
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วรรณกรรมและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 จากการศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลในจังหวัด

ขอนแกน ผูวิจัยไดทบทวนรวบรวม แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของจากแหลงขอมูลตาง ๆ  

เพ่ือเปนแนวทางพ้ืนฐานในการวิเคราะหประเด็นท่ีศึกษา และประยุกตใชสําหรับกําหนดกรอบแนวคิด 

ดังนี้ 

 1. แนวคิดเก่ียวกับสกุลเงินดิจิทัล 

 2. แนวคิดเก่ียวกับประชากรศาสตร 

 3. แนวคิดเก่ียวกับแรงจูงใจ 

 4. แนวคิดเก่ียวกับเศรษฐกิจ 

การตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

1. ตัดสินใจไมทําการซ้ือขายในชวง

ท่ีตลาดมีความผันผวนสูง 

2. ตัดสินใจลงทุนโดยยึดตามกฎท่ี

ตั้งข้ึน 

3. ตัดสินใจหลีกเลี่ยงการซ้ือขาย

ในชวงท่ีมีสถานการณไมปกติ 

4. ตัดสินใจลงทุนตามความคิดเห็น

ของนักลงทุนคนอ่ืน ๆ 

 

 

ปจจัยดานประชากรศาสตร 

1. เพศ 

2. อายุ 

3. สถานภาพการสมรส 

4. อาชีพ 

5. ระดับการศึกษา 

6. รายไดตอเดือน 

ปจจัยดานแรงจูงใจ 

1. การเพ่ิมรายได 

2. การเพ่ิมชื่อเสียง 

3. การสรางความสัมพันธ

กับนักลงทุนคนอ่ืน ๆ 

4. การสรางความบันเทิง 

ปจจัยดานเศรษฐกิจ 

1. อัตราดอกเบี้ย 

2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา

ระหวางประเทศ 

3. ภาวะเศรษฐกิจประเทศ

ไทย 

4. ภาวะเศรษฐกิจโลก 

ภาพท่ี 4. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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 5. แนวคิดเก่ียวกับการตัดสินใจ 

 6. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 ประชากรท่ีใชในการวิจัยในครั้งนี้ ไดแก ผูบริโภคท่ีซ้ือสินคาออนไลนในจังหวัดนนทบุรี กลุม

ตัวอยางท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้เปนกลุมผูบริโภคท่ีซ้ือสินคาออนไลนท่ีอาศัยอยูในจังหวัดนนทบุรี จะ

กําหนดโดยใชสูตรคํานวณ ของ ทาโร ยามาเน (Yamane, 1973)  

 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยในครั้งนี้คือแบบสอบถาม ซ่ึงเนื้อหาของแบบสอบถามแบงออกเปน  

6 สวน ดังตอไปนี้ 

 สวนท่ี 1 คําถามคัดกรองผูตอบแบบสอบถาม เปนขอคําถามแบบตรวจสอบรายการ  

(Check List) มีลักษณะเปนคําถามปลายปดใหผูตอบแบบสอบถามเลือกตอบ 

 สวนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 

 สวนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับพฤติกรรมการซ้ือสินคาออนไลนของผูตอบแบบสอบถาม 

 สวนท่ี 4 แบบสอบถามเก่ียวกับการตลาดดิจิทัล 

 สวนท่ี 5 แบบสอบถามเก่ียวกับการตัดสินใจซ้ือ 

แบบสอบถามในสวนท่ี 4 – 5 มีลักษณะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) ของ Likert 

โดยกําหนดเกณฑการใหคะแนนระดับความเห็น 5 ระดับ ดังตอไปนี้  

 เห็นดวยอยางยิ่ง   เทากับ 5 คะแนน 

 เห็นดวย   เทากับ 4 คะแนน 

 ปานกลาง   เทากับ 3 คะแนน 

 ไมเห็นดวย   เทากับ 2 คะแนน 

 ไมเห็นดวยอยางยิ่ง เทากับ 1 คะแนน 

โดยมีการแปลความหมายจากคาเฉลี่ยของคะแนนท่ีไดในแตละระดับดังตอไปนี้ 

 ชวงการวัด =  

    =  

    =  0.80 

ดังนั้นคาเฉลี่ย  4.21–5.00 หมายถึง เห็นดวยอยางยิ่ง 
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   3.41–4.20 หมายถึง เห็นดวย 

   2.61–3.40 หมายถึง ปานกลาง 

    1.81–2.60 หมายถึง ไมเห็นดวย 

   1.00–1.80 หมายถึง ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

สวนท่ี 6 ขอเสนอแนะเก่ียวกับการตลาดดิจิทัลท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาออนไลนของ

ผูบริโภคในจังหวัดนนทบุรี ซ่ึงมีลักษณะเปนคําถามแบบปลายเปด (Open – ended response 

Questions) 

 

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผูวิจัยทําการประชาสัมพันธแบบสอบถามออนไลนผานทางสื่อสังคมออนไลนตาง ๆ และแจก

แบบสอบถามดวยวิธีการใหสแกน QR Code ตอบแบบสอบถาม 

 

สถิติท่ีใชในการวิเคราะห 

 วิเคราะหขอมูลท่ัวไปของกลุมตัวอยางโดยใชสถิติพรรณนา (Descriptive Statistics)  

ประกอบดวยคาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation) 

 ทดสอบสมมติ ฐ านของการวิ จั ย โดย ใช ส ถิ ติ เชิ งอนุ ม าน  (Inferential Statistics)  

ทดสอบสมติฐาน “ปจจัยดานประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล”  

โดยใช T-Test และ One-way ANOVA ทดสอบสมติฐาน “ปจจัยดานแรงจูงใจมีผลตอการตัดสินใจ

ลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล” สมติฐาน “ปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล” 

โดยใชการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

 

สรุปผลการวิจัย 

 ผลการศึกษาขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนมาก 

เปนเพศชาย มีอายุ 20 – 30 ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทา มีสถานภาพสมรสเปนโสด 

ประกอบอาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ และมีรายไดตอเดือน 15,001 – 25,000 บาท 

 ผลการศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล พบวา 

ระดับความคิดเห็นโดยรวมมีคาเฉลี่ยอยูในระดับเห็นดวย เม่ือพิจารณารายดาน พบวา ปจจัยดาน

ประชากรศาสตรในดานเพศ มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลไมแตกตางกัน ปจจัยดาน

ประชากรศาสตรในดานอายุ มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติท่ีระดับ 0.05 ปจจัยดานประชากรศาสตรในดานระดับการศึกษา มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงิน
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ดิจิทัลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ปจจัยดานประชากรศาสตรในดานสถานภาพ

สมรส มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ปจจัย

ดานประชากรศาสตรในดานอาชีพ มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญ

ทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ปจจัยดานประชากรศาสตรในดานรายไดตอเดือน มีการตัดสินใจลงทุนในสกุล

เงินดิจิทัลแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 ผลการศึกษาปจจัยดานแรงจูงใจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล พบวา  

ปจจัยดานแรงจูงใจ 4 ดาน ประกอบดวย ดานการเพ่ิมรายได ดานการเพ่ิมชื่อเสียง ดานการสราง

ความสัมพันธกับนักลงทุนคนอ่ืน ๆ และดานการสรางความบันเทิง ไมมีปจจัยใดมีคา Sig. นอยกวา

ระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 จึงสรุปไดวา ปจจัยดานแรงจูงใจท้ัง 4 ดานดังกลาวขางตน ไมมีผลตอ

การตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 ผลการศึกษาปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล พบวา  

ปจจัยดานเศรษฐกิจ 4  ดาน ประกอบดวย ดานอัตราดอกเบี้ย ดานอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวาง

ประเทศ ดานภาวะเศรษฐกิจประเทศไทย และดานภาวะเศรษฐกิจโลก มีเพียงดานอัตราดอกเบี้ย

เทานั้นท่ีมีคา Sig. นอยกวาระดับนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 จึงสรุปไดวาปจจัยดานเศรษฐกิจในดาน

อัตราดอกเบี้ย มีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

 จากผลการวิจัย ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลในจังหวัดขอนแกน

ผู วิจัย เห็นวามีประเด็น ท่ีควรนํามาอภิปรายผลตามสมมติฐานการวิจัย คือ 1) ปจจัยดาน

ประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 2) ปจจัยดานแรงจูงใจมีผลตอการ

ตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล และ 3) ปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงิน

ดิจิทัล ดังนี้ 

 1. ผลการศึกษาปจจัยดานประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล

พบวาปจจัยดานประชากรศาสตร ซ่ึงประกอบดวยดานเพศ ดานอายุ ดานระดับการศึกษา ดาน

สถานภาพสมรส ดานอาชีพ และดานรายไดตอเดือน มีเพียงดานเพศเพียงดานเดียวท่ีมีการตัดสินใจ

ลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลไมแตกตางกัน กลาวโดยสรุปไดวากลุมตัวอยางท่ีมีปจจัยดานประชากรศาสตร

แตกตางกัน มีการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลแตกตางกัน ผูวิจัยมองวาเนื่องจากการลงทุนในสกุล

เงินดิจิทัลตองใชเงินในการลงทุน ซ่ึงการท่ีกลุมตัวอยางท่ีมีปจจัยดานประชากรศาสตรแตกตางกันนั้น 

ยอมมีการประกอบอาชีพ มีภาระทางการเงิน มีรายไดตอเดือนมีประสบการณแตกตางกัน จึงสงผลให 

การตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลนั้นแตกตางกัน สอดคลองกับงานวิจัยของเพ็ญวิภา เพ็งสวน และ

นธกฤต วันตะเมล (2565) ท่ีทําการศึกษาเรื่องปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการใชงานแอปพลิเคชัน
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ในการซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลของผูใชงานในประเทศไทย โดยเก็บขอมูลจากผูใชงานแอปพลิเคชันใน

การซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัล อายุ 20 ปข้ึนไป ท่ีเปนสมาชิกใน Facebook Group ท่ีเก่ียวของกับการซ้ือ

ขายสกุลเงินดิจิทัล จํานวน 10 Facebook Group ยอดนิยม (facebook ,2021) ไดแก Bitcoin 

Thai Community , BitCoin Thai Club ,BITKUB หัดเทรด มือใหม!!! , Bitcoin Crypto Thailand 

, bitkub.com Trading Club , Ruaybitcoin กลุ มนั ก เทรด  Bitcoin และ Crypto Thailand , 

DodgeCoin Thai Club , Bitkub Academy Group , Bitkub เว็บเทรด Bitcoin ของคนไทย และ 

Zipmex Crypto Club ท่ีศึกษาพบวาลักษณะทางประชากรแตกตางกัน มีพฤติกรรมการใชงานแอป

พลิเคชันในการซ้ือขายสกุลเงินดิจิทัลแตกตางกัน 

 2. ผลการศึกษาปจจัยดานแรงจูงใจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล พบวา 

ป จ จั ย ด า น แ ร ง จู ง ใจ  ซ่ึ งป ร ะ ก อ บ ด ว ย ด า น ก า ร เ พ่ิ ม ร า ย ได  ด า น ก า ร เ พ่ิ ม ชื่ อ เสี ย ง  

ดานการสรางความสัมพันธกับนักลงทุนคนอ่ืน ๆ และดานการสรางความบันเทิง ไมมีปจจัยในดานใด

เลยท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล จึงกลาวโดยสรุปไดวาปจจัยดานแรงจูงใจไมมีผลตอ

การตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล ผูวิจัยมองวาปจจัยดานแรงจูงใจขางตนนั้นอาจไมครอบคลุม

ปจจัยดานแรงจูงใจท้ังหมด อาจมีปจจัยดานแรงจูงในอ่ืน ๆ ท่ีมีผลตอการลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

แตผูวิจัยไมไดนํามาศึกษา ท้ังนี้ผลการศึกษาของผูวิจัยขัดแยงกับงานวิจัยของ ปฏิภาณ พาณิชเลิศ 

(2564) ท่ีทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการลงทุน และปจจัยท่ีมีผลตอการลงทุนในคริปโตเคอเรนซ่ี โดย

เก็บขอมูลดวยแบบสอบถามออนไลนจากผูท่ีลงทุนใน Crypto Currency ในประเทศไทย ท่ีศึกษา

พบวา ปจจัยแรงจูงใจการลงทุนท่ีมีผลตอการลงทุนใน Crypto Currency คือ โอกาสการเพ่ิมรายได

โดยมีความสัมพันธในทิศทางบวก หมายความวา ถาการลงทุนนั้นเปนโอกาสเพ่ิมรายได ก็จะสงผลทํา

ใหลงทุนใน Crypto Currency ดวยปริมาณเงินลงทุนท่ีเพ่ิมข้ึน 

 3. ผลการศึกษาปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล พบวา 

ปจจัยดานเศรษฐกิจ ซ่ึงประกอบดวยดานอัตราดอกเบี้ย ดานอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวาง

ประเทศ ดานภาวะเศรษฐกิจประเทศไทย และดานภาวะเศรษฐกิจโลก มีปจจัยอยางนอย 1 ดาน 

ท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล คือ ดานอัตราดอกเบี้ย จึงกลาวโดยสรุปไดวา  

ปจจัยดานเศรษฐกิจมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล ผูวิจัยคิดวาเม่ือใดท่ีผลตอบแทนจาก 

อัตราดอกเบี้ยนอยลง จะสงผลใหผูคนหันไปลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลมากข้ึน สอดคลองงานวิจัยของ 

ปฏิภาณ พาณิชเลิศ (2564) ท่ีทําการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการลงทุน และปจจัยท่ีมีผลตอการลงทุน

ในคริปโตเคอเรนซ่ี โดยเก็บขอมูลดวยแบบสอบถามออนไลนจากผูท่ีลงทุนใน Crypto Currency ใน

ประเทศไทย ท่ีศึกษาพบวา ปจจัยทางเศรษฐกิจ ไดแก อัตราการเติบโตเศรษฐกิจไทยมีผลตอการ

ลงทุนใน Crypto Currency โดยมีทิศทางความสัมพันธเปนบวก หมายความวา นักลงทุนเห็นวา
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เศรษฐกิจไทยมีการเติบโตท่ีดีข้ึนก็จะสงผลทําใหลงทุนใน Crypto Currency ดวยปริมาณเงินลงทุนท่ี

เพ่ิมข้ึน 

 

ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิจัยไปประยุกตใช 

 1) ผูประกอบธุรกิจท่ีเก่ียวของกับสกุลเงินดิจิทัลควรมองหากลุมเปาหมายทางธุรกิจไปยัง 

กลุมคนท่ีมีอายุ 20 – 30 ป มีระดับการศึกษาปริญญาตรีหรือเทียบเทา มีสถานภาพสมรสเปนโสด 

ประกอบอาชีพขาราชการ / พนักงานรัฐวิสาหกิจ และมีรายไดตอเดือน 15,001 – 25,000 บาท 

เนื่องจากเปนกลุมท่ีมีการลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลมากกวากลุมอ่ืน ๆ 

 2) ผูประกอบธุรกิจท่ีเก่ียวของกับสกุลเงินดิจิทัลควรจัดใหมีการสงเสริมการตลาดของกิจการ 

ในชวงระยะเวลาท่ีสภาวะทางเศรษฐกิจถดถอยลง โดยเฉพาะเม่ืออัตราดอกเบี้ยปรับลดลงจะทําให

ผูคนสนใจการลงทุนในสกุลเงินดิจิทัลมากกวาปจจัยดานอ่ืน ๆ 

 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป  

 นอกเหนือจากการศึกษาปจจัยดานแรงจูงใจและปจจัยทางเศรษฐกิจ ควรศึกษาปจจัยอ่ืน ๆ 

เพ่ิมเติม เนื่องจากปจจัยดังกลาวยังไมใชปจจัยท้ังหมดท่ีมีผลตอการตัดสินใจลงทุนในสกุลเงินดิจิทัล 

ปจจัยท่ีนาศึกษาเพ่ิมเติมเชน ปจจัยดานพฤติกรรม เปนตน 
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