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บทคัดยอ 
 

การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือ (1) ศึกษาการจัดการชุมชนในจังหวัดประจวบคีรีขันธ (2) ศึกษา

ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีในจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

และ (3) ศึกษาการจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถีในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ 

การวิจัยนี้ เปนการเชิงปริมาณ ประชากรคือ ผูแทนชุมชนทองเท่ียวหนึ่ งตําบล หนึ่ ง

ผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถีในจังหวัดประจวบคีรีขันธ จํานวน 2,192 ราย จึงคํานวณจากสูตรของทาโร

ยามาเน โดยใชขนาดกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บ

รวบรวมขอมูลแบบสะดวก สถิติท่ีใชในการวิเคราะห ไดแก คาความถ่ี คารอยละ คาเฉลี่ย คาสวน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน และการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ 

ผลการวิจัยพบวา (1) ความคิดเห็นของประสิทธิผลการจัดการชุมชนโดยรวมและรายดานท้ัง 

5 ดานอยูในระดับมาก เรียงลําดับจากมากไปนอยคือ ดานการผลิต ดานความพึงพอใจ ดาน

ประสิทธิภาพ ดานการพัฒนา และดานการปรับเปลี่ยน ตามลําดับ (2) ความคิดเห็นของประสิทธิผล

การจัดการชุมชน ทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี โดยรวม อยูในระดับมาก และรายดาน

ท้ัง 5 ดานอยูในระดับมาก เรียงลําดับจากมากไปนอยคือ ดานการสงเสริมการตลาด ดานการเชื่อมโยง

เสนทางแตละทองท่ี ดานการพัฒนาสินคาและบริการ  ดานการพัฒนาแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวย

ความสะดวก ดานผูนําชุมชน และนอยท่ีสุดคือ ดานการดําเนินการธุรกิจชุมชน ตามลําดับ และ (3) 

การจัดการชุมชนสงผลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี ใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธ เรียงลําดับจากมากไปหานอยดังนี้ การปรับเปลี่ยน การพัฒนา ความพึงพอใจ 

ประสิทธิภาพ และ การผลิตซ่ึงตัวแปรท้ัง 5 นี้ สามารถพยากรณประสิทธิผลการจัดการชุมชน
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ทองเท่ียวนหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถีในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี

ระดับ  0 .01 และเขียนสมการพยากรณ ได ดั งนี้   ŷ  = 1.030 + 0.792 (X4) + 0.470 (X5) + 

0.150(X3)+0.071 (X2)+0.034 (X1)     

คําสําคัญ: ประสิทธิผล การจัดการชุมชน การทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี  

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
 

ABSTRACT 

 

The objectives of this research were: (1) to study of community management in 

Prachuap Khiri Khan Province, (2) to study of the effectiveness of One Tambon One 

Product Innovative Tourism Community Management in Prachuap Khiri Khan 

Province; and (3) to study of community management influencing the effectiveness 

of innovative tourism community management in the Prachuap Khiri Khan province. 

This research is a quantitative research. The population is a representative of 

one tambon tourism community. One Tambon One Product innovative in Prachuap 

Khiri Khan Province, 2,192 cases were calculated from Taroyamane's formula. The 

sample size was 400 samples, and the questionnaire was used as a purposive data 

collection tool. The statistics used in the analysis were frequency, percentage, mean, 

standard deviation, and multiple regression analysis. 

 Major findings: (1) the opinions of the opinions of the overall and individual 

community management effectiveness in all 5 aspects were at a high level. In 

descending order of production, satisfaction, (2) the opinions of the overall 

effectiveness of OTOP innovative tourism community management were at a high 

level. and the details of all 5 aspects were at a high level. In descending order, they 

are marketing promotion in terms of linking routes in each locality product and 

service development development of tourist attractions and facilities community 

leaders and the least is community business operations, respectively; and (3) 

community management affects the effectiveness of OTOP Nawatwithi tourism 

community management in Prachuap Khiri Khan Province. In descending order, it is as 

follows: modification, development, satisfaction, efficiency, and production. These 5 

variables can predict the effectiveness of community tourism management. OTOP 
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Nawatwithi in Prachuap Khiri Khan Province was statistically significant at the level of 

0.01 and the forecasting equation could be written as follows: ŷ = 1.030 + 0.792 (X4) 

+ 0.470 (X5) + 0.150(X3)+0.071 (X2 )+0.034 (X1). 

 

Keywords: Effectiveness, Community Management, Tourism, One Tambon One 

Product,  Nawatwithi,  Prachuap  Khiri Khan Province 

 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ความสําคัญของชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถีจะมาจากการสะทอน

ความเปนวัฒนธรรม ประเพณี วิถีการดําเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งตาง ๆ ท่ีแสดงถึงความ

เจริญรุงเรืองท่ีมีการพัฒนาใหเหมาะสมกับสภาพแวดลอม การดําเนินชีวิตในแตละยุคสมัย ประวัติ

ความเปนมา ความเชื่อ มุมมองความคิด ความศรัทธา ความนิยมของบุคคล ในอดีตท่ีถายทอดมาถึง

คนรุนปจจุบัน โดยมีอัตรา การเติบโตถึงรอยละ 15 ตอป และในระยะ 10 ปขางหนาจะมีอัตราการ

ขยายตัวสูงท่ีสุด (อุษา โบมานน, 2560) การสงเสริมชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัต

วิถีจะเนนใหนักทองเท่ียวมีการเดินทางเขามาเยี่ยมชมสถานท่ีและเขาถึงการเรียนรูวิถีชีวิตและองค

ความรูของชุมชน ใหความสําคัญกับการอนุรักษมากกวาการสรางความพึงพอใจแกนักทองเท่ียวเพียง

อยางเดียว โดยตองเปนการทองเท่ียวท่ีมีความรับผิดชอบในแหลงทองเท่ียว มีการจัดการรักษา

สิ่งแวดลอมและหากพิจารณาในดานการเติบโต พบวา ชุมชน ทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

นวัตวิถีนาจะมีอัตราการขยายตัวไดถึงรอยละ 20 ตอป ซ่ึงท้ังหมดนี้ควรมีการพัฒนาใน 3 รูปแบบ 

ป ระกอบด วยการสร างสรรค คุณ ค า  (Value Creation) การสร า งความแตกต า ง (Niche 

Differentiation) และการพัฒนาสินคาใหม  (Initiative & Development) ซ่ึ งในเรื่องดังกลาว

กรมการพัฒนาชุมชนไดดําเนินการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีดวยการจัดทําโครงการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบล

หนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ท่ีมีกระบวนการเตรียมความพรอมชุมชน และสรางความนาสนใจให

นักทองเท่ียวเขามาเยี่ยมชมชุมชม สงเสริมสนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

ใหไดมาตรฐานและมีคุณภาพบนนวัตกรรมจากภูมิปญญาทองถ่ิน วัฒนธรรมและความคิดสรางสรรค

ใหเกิดมูลคาเพ่ิมสอดคลองกับการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก สงเสริมศักยภาพและโอกาสในการสราง

อาชีพ และเกิดการจางงานท้ังระบบ มีการสราง มูลคาเพ่ิมสินคาดวยตลาดสมัยใหมใหเกิดความยั่งยืน 

(กองแผนงาน กรมการพัฒนาชุมชน, 2562)  

ในการจัดการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลของชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ท่ีมี

จํานวน 3,273 ชุมชน ดวยการทําใหศักยภาพดานความสามารถของชุมชน สรางความพึงพอใจใน
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ผลิตภัณฑ การเพ่ิม ผลผลิตของผลิตภัณฑ การเติบโตและพัฒนาของผลิตภัณฑ ซ่ึงสงผลตอ

ความสําเร็จจากรายไดของ ผลิตภัณฑ ในการสรางนวัตกรรมผลิตภัณฑ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จาก

ภูมิปญญาทองถ่ิน วิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม และความคิดสรางสรรค ผสมผสานกับทรัพยากรธรรมชาติ

ท่ีมีความสวยงาม ไดแก แมนํ้า ภูเขา ถ้ําและประวัติศาสตรในการนํามาบูรณการในเชิงพ้ืนท่ี มีการคัด

สรรผลิตภัณฑใหมีคุณภาพมาตรฐาน และ นําอัตลักษณความโดดเดนสูนวัตกรรมใหม โดยใชการ

บริหารจัดการและการตลาด เพ่ือเชื่อมโยงสินคา จากชุมชนสูตลาดในประเทศและตางประเทศ โดย

มุงหวังใหมีรายไดเพ่ิมข้ึนยกระดับมาตรฐาน ผลิตภัณฑสูอาเซียน เชน อาหารแปรรูปเพ่ือสุขภาพ พืช

สมุนไพร สินคาเกษตรปลอดภัยหรือประเภทอาหาร ของใช ของตกแตงและของท่ีระลึก เปนตน 

(คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2563) 

ท้ังนี้ ในปจจุบันหากพิจารณาจากสถิติของ (ศูนยวิจัยเศรษฐกิจธุรกิจและเศรษฐกิจฐานราก, 

2563) ท่ีมีรายงานวาในป พ.ศ. 2562 กอนวิกฤติโควิด-19 มีจํานวนนักทองเท่ียวรวม 307,141,990 

คน สรางรายไดรวม 2,727,903.84 ลานบาท แบงเปน นักทองเท่ียวชาวไทย จํานวน 229,748,960 

คน สรางรายได 1,081,759.90 ลานบาท และนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ จํานวน 77,393,030 คน 

สราง รายได 1,646,144.75 ลานบาท ในป พ.ศ. 2563 มีนักทองเท่ียวชาวตางประเทศ จํานวน 

6,702,396 คน สรางรายไดเพียง 330,000 ลานบาท ซ่ึงลดลงอยางมากจนกลายเปนวิกฤติเศรษฐกิจ

และยังคาดการณ ไมไดวาจะกลับมาเปนเหมือนเดิมเม่ือไหรสอดคลองกับ (กรมการพัฒนาชุมชน 

กระทรวงมหาดไทย,2563) และไดรายงานถึงปญหาในการจัดการของชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ นวัตวิถีท่ียังไมเกิดผลสัมฤทธิ์ และไมมีประสิทธิภาพมี ดังตอไปนี้ 1) การดําเนินกิจกรรมใน

กระบวนงานหลักไมสามารถเปนกลไกในการพัฒนาและสงเสริมใหเกิดชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ นวัตวิถีไดอยางแทจริง 2) การพัฒนาแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวกยังขาดการ

สรางแลนดมารคและจุดเช็คอินโดยเปนเพียงการตกแตงรูปลักษณภายนอกเทานั้น 3) การพัฒนา

สินคาและบริการดานการทองเท่ียวยังไมมีความโดดเดนหรือความแตกตางในการสรางความสนใจได

แตอยางใด 4) การเชื่อมโยงเสนทางการทองเท่ียวแตละทองถ่ินและขาดการประชาสัมพันธสื่อสารกับ

นักทองเท่ียวไดอยางมีประสิทธิภาพ 5) การสงเสริมการตลาด มีปญหาเพราะขาดการจัดกิจกรรมใน

รูปแบบงานอีเวนท (Event) และมักดําเนินการในชวงเวลาท่ีไมเหมาะสม ขาดการสงเสริมการตลาด

ออนไลนซ่ึงมีแนวโนมเติบโตอยางกาวกระโดด การสรางฐานขอมูลยังมีนอยเกินไป ท้ังสถานท่ี

ทองเท่ียวเมืองหลัก เมืองรองและขอมูลผลิตภัณฑมีไมครบถวน และขาดการบันทึกใหเปนปจจุบัน 

และ 6) ผูนําชุมชนท่ีมีความสามารถชวยใหผูอ่ืนหรือชุมชนไดมี ขอตกลงรวมกันและพยายามหาทาง

ออกเพ่ือใหประสบผลสําเร็จตามจุดมุงหมายท่ีวางไว 

จากความสําคัญดังท่ีไดกลาวมาแลวนั้น ผูวิจัยจึงเกิดคําถามในการวิจัยวาระดับของ 

ประสิทธิผลปจจุบันในการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถี และ
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ประสิทธิผลการจัดการชุมชนใน เขตพ้ืนท่ีภาคกลางและภาคตะวันออกนั้นเปนอยางไร และแนวทาง

การจัดการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิผลของ ชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถี ใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธท่ีเหมาะสมนั้นควรมีแนวทาง อยางไรบาง จากเหตุผลดังกลาว ผูวิจัยจึงมีความ

สนใจท่ีศึกษาเรื่อง “ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถี

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ” เพ่ือใหไดองคความรูท่ีนําไปใชเปนขอมูลในการประกอบการในการ

กําหนดนโยบายในการแกไขปญหาและนําไปพัฒนาปรับปรุงเพ่ิมประสิทธิผลของชุมชนทองเท่ียว หนึ่ง

ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถีท่ีสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ และสังคมของ

ประเทศตามนโยบายและเปาหมายของรัฐบาล ตอไป 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาการจัดการชุมชนในจังหวัดประจวบคีรีขันธ 

2.  เพ่ือศึกษาประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

3. เพ่ือศึกษาการจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถีใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

 

สมมติฐานของการวิจัย 

การจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถี 

 

ขอบเขตของการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดกําหนดขอบเขตของประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล 

หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ดังนี้ 

ขอบเขตดานเนื้อหา  

ผูศึกษาทําการศึกษาแนวคิดดังนี้  

1. คุณลักษณะของชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถี (กรมการ

พัฒนาชุมชน, 2566) มีองคประกอบ ไดแก ลักษณะของกิจการ ทุนจดทะเบียน จํานวนพนักงาน และ 

ระยะเวลาการดําเนินงาน  

2. การจัดการชุมชน มีองคประกอบ ไดแก การผลิต ประสิทธิภาพ ความพึงพอใจ การ

ปรับเปลี่ยน และการพัฒนา (Gibson, 2006)  

3. ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถีใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธ (กรมพัฒนาชุมชน, 2566) มีองคประกอบ ไดแก การดําเนินการธุรกิจชุมชน 
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การพัฒนาแหลงทองเท่ียว และสิ่งอํานวยความสะดวก การพัฒนาสินคาและบริการ การเชื่อมโยง

เสนทางแตละทองท่ี การสงเสริม การตลาด และผูนําชุมชน   

ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 

 ชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถีในจังหวดัประจวบคีรีขันธ 

ขอบเขตดานเวลา 

 การวิจัยในครั้งนี้จะเก็บรวบรวมขอมูลระหวางเดือน  มกราคม - มิถุนายน 2566 

 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดนําแนวคิดดังนี้ 1) ประสิทธิผลการจัดการชุมชน มีองคประกอบ 

ไดแก การผลิต ประสิทธิภาพ ความพึงพอใจ การปรับเปลี่ยน และการพัฒนา (Gibson, 2006) และ                     

2) ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถี (กรมพัฒนาชุมชน, 

2566) มีองคประกอบ ไดแก การดําเนินการธุรกิจชุมชน การพัฒนาแหลงทองเท่ียว และสิ่งอํานวย

ความสะดวก การพัฒนาสินคาและบริการ การเชื่อมโยงเสนทางแตละทองท่ี การสงเสริม การตลาด 

และผูนําชุมชน  ซ่ึงผูวิจัยจึงกําหนดกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังภาพนี้ 

 

                   ตัวแปรอิสระ                                        ตัวแปรตาม 

              (Independent variables)                                     (Dependent variables) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียว 

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถ ีในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ (กรมพัฒนาชุมชน, 2566) 

มีองคประกอบ ไดแก  

1.การดําเนินการธุรกิจชุมชน  

2.การพัฒนาแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวย

ความสะดวก  

3.การพัฒนาสินคาและบริการ  

4.การเชื่อมโยงเสนทางแตละทองท่ี  

5.การสงเสริมการตลาด  

6.ผูนําชุมชน   

การจัดการชุมชน 

 (Gibson, 2006)  

มีองคประกอบ ไดแก  

 

1.การผลิต  

2.ประสิทธิภาพ  

3.ความพึงพอใจ  

4.การปรับเปลี่ยน 

5.การพัฒนา  
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แนวคิด ทฤษฎีท่ีเกี่ยวของ 

จากการศึกษาเรื่อง ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี 

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ดังนี้  

1 บริบทและคุณลักษณะของชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ 

2 แนวคิดเก่ียวกับการจัดการชุมชนทองเท่ียว 

3 แนวคิดเก่ียวกับประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถี 

4 แนวคิดเก่ียวกับประสิทธิผลการจัดการชุมชน 

 5.งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

วิธีดําเนินการวิจัย 

ประชากร 

ประชากรคือ ผูแทนชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัตวิถีในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ จํานวน 2,192 ราย (กรมพัฒนาชุมชน, 31 พ.ค. 2565,ออนไลน) 

การกําหนดขนาดตัวอยาง 

กลุมตัวอยาง การกําหนดขนาดของตัวอยาง  ผูวิจัยกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางโดยใช

การคํานวณตามสูตรของ ทาโร ยามาเน (Taro Yamane, 1967) ในการคํานวณโดยกําหนดระดับ

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05  

กลุมตัวอยางท่ีใชศึกษาคือผูแทนชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีนวัต

วิถีในจังหวัดประจวบคีรีขันธ การสุมกลุมตัวอยางใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 

sampling) ในการแจกแบบสอบถาม โดยใชขนาดกลุมตัวอยางจํานวน 400 ตัวอยาง และกําหนด

ระดับความ เชื่อม่ันรอยละ 95 และระดับความคลาดเคลื่อนรอยละ 5 

วิธีการเลือกตัวอยาง 

 จากผลการกําหนดขนาดตัวอยาง โดยใชสูตรคํานวณของ Taro Yamane  ไดขนาดกลุม

ตัวอยาง จํานวน 400 ตัวอยาง เพ่ือความสะดวกในการวิเคราะหผล จึงทําการสุมตัวอยางแบบตาม

สะดวก (Convenience Sampling) และทําการแจกแบบสอบถามแบบออนไลนโดยใชบริการจาก 

Google Form ซ่ึงผูศึกษาไดทําการสงลิ้งคแบบสอบถามใหกับกลุมตัวอยางเพ่ือตอบแบบสอบถาม  

การสุมตัวอยาง 

 ผู วิจั ยใชหลักการสุม ตัวอยางโดยไม ใชหลักความนาจะเปน (Non-Probability 

Sampling) ดวยวิธีแบบสะดวก (Convenience Sampling)  
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เครื่องมือวิจัย 

 งานวิจัยนี้ เปนงานวิจัยดวยขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช

เครื่องมือเปน แบบสอบถาม (Questionnaire) ในการเก็บรวบรวมขอมูลดังกลาว ซ่ึงผูวิจัยไดสรางข้ึน 

โดยศึกษาคนควา จากการทบทวนแนวคิดทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ แลวนํามาเปนกรอบแนวคิด

ท่ีมีความเหมาะสม ครอบคลุมตัวแปร เนื้อหา และวัตถุประสงค โดยไดรับการเสนอแนะจากอาจารยท่ี

ปรึกษาอยางรอบคอบ ซ่ึงแบบสอบถามประกอบดวย 3 สวน ดังตอไปนี้ 

สวนท่ี 1 แบบสอบถามขอมูลสวนบุคคล ประกอบดวย เพศ อายุ ระดับการศึกษา 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน และตําแหนง ซ่ึงมีลักษณะเปนแบบเลือกตอบ 

สวนท่ี 2 แบบสอบถามเก่ียวกับการจัดการชุมชน มีองคประกอบ ประกอบดวย การผลิต 

ประสิทธิภาพ ความพึงพอใจ การปรับเปลี่ยน และการพัฒนา  

สวนท่ี 3 แบบสอบถามเก่ียวกับประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ นวัตวิถีในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ประกอบดวย การดําเนินการธุรกิจชุมชน การพัฒนา

แหลงทองเท่ียว และสิ่งอํานวยความสะดวก การพัฒนาสินคาและบริการ การเชื่อมโยงเสนทางแตละ

ทองท่ี การสงเสริม การตลาด และผูนําชุมชน   

ซ่ึงสวนท่ี 2 - 3 มีรูปแบบของแบบสอบถามเปนแบบมาตรตราชวง (Interval Scale) 

โดยมีการใชมาตรวัด 5 ระดับ (Five-point Likert Scales) ไดแก 

ระดับคะแนนท่ี 5 หมายถึง เห็นดวยอยางยิ่ง  

ระดับคะแนนท่ี 4 หมายถึง เห็นดวย  

ระดับคะแนนท่ี 3 หมายถึง ไมแนใจ 

ระดับคะแนนท่ี 2 หมายถึง ไมเห็นดวย  

ระดับคะแนนท่ี 1 หมายถึง ไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

การแปลผลทดสอบความคิดเห็นโดยลักษณะเกณฑการประเมินแบงตามชวงอันตรภาค

ชั้น (Class Interval) กําหนดคะแนนสูงสุด คือ 5 คะแนน และคะแนนตําสุด คือ 1 คะแนน และ

คํานวณ ก่ึงกลางพิสัยโดยคํานวณจากชวงกวางอันตรภาคชั้น (ชัชวาลย เรืองประพันธ, 2539) ดังนี้ 

จากการคํานวณดังกลาว สามารถกําหนดระดับคะแนนเฉลี่ยของปจจัยท่ีสงผลตอความ

คิดเห็นเพ่ือการแปลความหมายไดดังนี้ 

ระดับคะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.80 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมเห็นดวยอยางยิ่ง 

ระดับคะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมเห็นดวย 

ระดับคะแนนเฉลี่ย 2.61 – 3.40 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามไมแนใจ 

ระดับคะแนนเฉลี่ย 3.41 - 4.20 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นดวย 

ระดับคะแนนเฉลี่ย 4.21 - 5.00 หมายถึง ผูตอบแบบสอบถามเห็นดวยอยางยิ่ง 
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กอนสงแบบสอบถามไปยังกลุมตัวอยาง ผูวิจัยมีการตรวจสอบความถูกตองของขอมูล 

เชิงเนื้อหา และความครอบคลุมของเนื้อหาโดยการตรวจสอบขอมูลประกอบดวย การตรวจสอบความ 

เท่ียงตรงเชิงเนื้อหาของชุดคําถาม (Validity) และความนาเชื่อถือ (Reliability)  

การเก็บรวบรวมขอมูล 

ผู วิจั ยใชหลักการสุม ตัวอยางโดยไม ใชหลักความนาจะเปน (Non-Probability 

Sampling) ดวยวิธีแบบตามสะดวก (Convenience Sampling)  การเก็บรวบรวมขอมูลในการทํา

วิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ในครั้งนี้ ผูวิจัยดําเนินการเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 

ดวยการตอบแบบสอบถาม (Questionnaires) เพ่ือเปนเครื่องมือในการเก็บ รวบรวมขอมูลเทากับ

จํานวนกลุมตัวอยาง โดยมีวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลดังนี้ 

1. การศึกษาประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี 

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ โดยรวบรวมขอมูลจากการทําแบบสอบถามของกลุมตัวอยาง ท่ีตอบ

แบบสอบถามผาน Google Form ซ่ึงผูวิจัยไดมีการกระจายแบบสอบถามผานทาง Social Network 

ไดแก Line และ Facebook 

2. นําแบบสอบถามมาตรวจสอบดูความถูกตองและตรวจเช็คจํานวนใหเทากับจํานวน 

กลุมตัวอยางท่ีกําหนดไว กรณีแบบสอบถามไมครบถวนสมบูรณ  ผู ศึกษาไดดําเนินการแจก

แบบสอบถาม ใหมอีกครั้ง เพ่ือใหไดขอมูลท่ีครบถวน 

3. นําแบบสอบถามท่ีผานการตรวจสอบความถูกตองแลวไปวิเคราะหผลตามวิธีการทาง

สถิติ 

สถิติท่ีใชในการวิเคราะห 

ผูวิจัยแบงการวิเคราะหขอมูลและทดสอบสมมติฐานออกเปน 2 สวน ดังนี้ 

1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) 

เพ่ือใหทราบลักษณะของกลุมตัวอยาง และลักษณะการแจกแจงของชุดขอมูล ดานปจจัย

ทางประชากรศาสตร โดยใชคาสถิติพ้ืนฐานท่ีใชบรรยายคุณลักษณะของกลุมตัวอยาง โดยใชเครื่องมือ

ทางสถิติเพ่ือชวยในการวิเคราะหตัวแปรและบรรยายขอมูลในกลุมตัวอยาง ไดแก คาความถ่ี 

(Frequency) และคารอยละ (Percentage) สําหรับการวิเคราะหขอมูลท่ีเก่ียวกับปจจัย การยอมรับ

เทคโนโลยี และความตั้งใจจะใชคาเฉลี่ย (Means) คาความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) 

และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) 

2. การวิเคราะหขอมูลเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 

เปนการวิเคราะหขอมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis Testing) โดยใชการวิเคราะห

ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

สรุปผลการวิจัย 
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ผลการวิเคราะหปจจัยสวนบุคคลพบวาสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุระหวาง 31 – 40 ป มี

การศึกษาตํ่ากวาปริญญาตรี สวนใหญมีรายได 60,001 บาท ข้ึนไป และ เปนเจาของกิจการ จากการ

วิเคราะหผลขอมูลนํามาสรุปผลงานวิจัยตามวัตถุประสงคดังนี้ 

1. ศึกษาการจัดการชุมชนในจังหวัดประจวบคีรีขันธ พบวา ความคิดเห็นของความคิดเห็น

ของประสิทธิผลการจัดการชุมชน โดยรวม อยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายดาน พบวา ดานท่ีมี

คาเฉลี่ยมากท่ีสุด คือ ดานการผลิต รองลงมาคือ ดานความพึงพอใจ ดานประสิทธิภาพ ดานการ

พัฒนา และนอยท่ีสุด คือ ดานการปรับเปลี่ยน ตามลําดับ 

2. ศึกษาประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑนวัตวิถีในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ พบวา ความคิดเห็นของประสิทธิผลการจัดการชุมชน ทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ นวัตวิถี โดยรวม อยูในระดับมาก เม่ือพิจารณารายดาน พบวา ดานท่ีมีคาเฉลี่ยมากท่ีสุด 

คือ ดาน การสงเสริมการตลาด รองลงมาคือ ดานการเชื่อมโยงเสนทางแตละทองท่ี ดานการพัฒนา

สินคาและบริการ  ดานการพัฒนาแหลงทองเท่ียวและสิ่งอํานวยความสะดวก ดานผูนําชุมชน และ

นอยท่ีสุดคือ ดานการดําเนินการธุรกิจชุมชน ตามลําดับ 

 3. ศึกษาการจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถีใน

จังหวัดประจวบคีรีขันธ พบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณเทากับ 0.83 และคาสัมประสิทธิ์

สหสัมพันธพหุคูณกําลังสอบเทากับ 0.69 แสดงวา ตัวแปรท้ัง 5 ตัว รวมกันพยากรณประสิทธิผลการ

จัดการชุมชนทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธไดรอยละ 69.0 

(R2 =  0.69) โดยคาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานการพยากรณมีคา 0.21 

 จาก โม เดลการวิ เค ราะห ถดถอยพ หุ คูณ  (Multiple Regression Analysis) แบ บ 

Stepwise ไมมีตัวแปรใดถูกตัดออกจากการวิเคราะห จึงไดสมการท่ีเหมาะสมโดยการจัดการชุมชน

สงผลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ เรียงลําดับจากมากไปหานอย (β) ดังนี้ การปรับเปลี่ยน (X4)  การพัฒนา (X5) ความ

พึงพอใจ (X3) ประสิทธิภาพ (X2) และ การผลิต(X1)  ซ่ึงตัวแปรท้ัง 5 นี้ สามารถพยากรณประสิทธิผล

การจัดการชุมชนทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ (Y) ไดอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.01 และสามารถเขียนสมการพยากรณไดดังนี้ 

              ŷ  = 1.030 + 0.792 (X4) + 0.470 (X5) + 0.150(X3)+0.071 (X2)+0.034 (X1)     

 เม่ือพิจารณาตามสมการพยากรณพบวา การจัดการชุมชนสงผลตอประสิทธิผลการจัดการ

ชุมชนทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ไดแก การปรับเปลี่ยน 

(X4)  การพัฒนา (X5) ความพึงพอใจ (X3) ประสิทธิภาพ (X2) และ การผลิต(X1)  จะมีแนวโนมสงผล
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ใหประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวน หนึ่ งตําบลหนึ่ งผลิตภัณฑ  นวัตวิ ถี ในจังหวัด

ประจวบคีรีขันธเหมาะสมและเดนชัดไดดีข้ึน 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

  จากผลการวิจัย ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี 

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ผูวิจัยเห็นวามีประเด็นท่ีควรนํามาอภิปรายผลตามสมมติฐานการวิจัยคือ 

การจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถี ดังนี้ 

  การจัดการชุมชนมีอิทธิพลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวนวัตวิถี จากการ

ทดสอบสมมติฐานพบวา คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณเทากับ 0.83 และคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ

พหุคูณกําลังสอบเทากับ 0.69 แสดงวา ตัวแปรท้ัง 5 ตัว รวมกันพยากรณประสิทธิผลการจัดการ

ชุมชนทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธไดรอยละ 69.0 (R2 =  

0.69) โดยคาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานการพยากรณมีคา 0.21 จากโมเดลการวิเคราะหถดถอย

พหุ คูณ  (Multiple Regression Analysis) แบบ Stepwise ไม มีตัวแปรใดถูกตัดออกจากการ

วิเคราะห จึงไดสมการท่ีเหมาะสมโดยการจัดการชุมชนสงผลตอประสิทธิผลการจัดการชุมชน

ทองเท่ียวน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ เรียงลําดับจากมากไปหา

นอย (β) ดังนี้ การปรับเปลี่ยน (X4)  การพัฒนา (X5) ความพึงพอใจ (X3) ประสิทธิภาพ (X2) และ 

การผลิต(X1)  ซ่ึงตัวแปรท้ัง 5 นี้ สามารถพยากรณพยากรณประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวน 

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ (Y) ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 

0.01 ซ่ึงสองคลองกับงานวิจัยของ ปพน บุษยมาลย ศรินทรญา และคณะ (2562) ศึกษาเรื่อง การมี

สวนรวมขององคการปกครองสวนทองถ่ินในการจัดการ ทองเท่ียวชุมชน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

นวัตวิถี: กรณีศึกษาตําบลหนาถา อําเภอเมืองยะลา จังหวัดยะลา ผลการศึกษา พบวา การมีสวนรวม

ขององคการปกครองสวนทองถ่ินในการจัดการทองเท่ียวชุมชน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถีโดย

ภาพรวมอยูในระดับปานกลาง และการเปรียบปจจัยสวนบุคคลกับการมีสวนรวมขององคการ 

ปกครองสวนทองถ่ินในการจัดการทองเท่ียวชุมชน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี พบวา ปจจัย

ดานอายุ สถานภาพการสมรส ระดับการศึกษาสูงสุด มีผลการมีสวนรวมขององคการปกครองสวน

ทองถ่ินในการจัดการทองเท่ียวชุมชน หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ซ่ึงความแตกตางนี้ มี

นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 สอดคลองกับ สไตยลิดิส (Stylidis. 2012) ท่ีพบวาประสิทธิผลของการ

จัดการชุมชนจะมีปจจัยตาง ๆ ท่ีสงผลกระทบ โดยตรง เชน สถานการณการทองเท่ียว เนื่องจากภาวะ

เศรษฐกิจท่ีชะลอตัว ภาครัฐจึงตองมีการกระตุน ระบบเศรษฐกิจของชุมชน เชน การสงเสริมให

ผูประกอบการใหเกิดแรงกระเตื้อง ยกระดับและผลักดัน ธุรกิจของตนเองใหแขงขันไดและมุงเนนการ

สงเสริมใหมีการพัฒนาศักยภาพดานการบริหารจัดการ ธุรกิจ อุตสาหกรรมใหเพ่ิมประสิทธิภาพของ
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กระบวนการผลิต การตลาดและการสรางโอกาสทางธุรกิจ และไดพัฒนาองคความรู ทักษะฝมือ 

เพ่ิมพูนประสบการณในการแขงขันกับภูมิภาคตาง ๆ ซ่ึงจะสงผล ใหเศรษฐกิจของชุมชนทองเท่ียว 

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี และประเทศ มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจเพ่ือสราง การพัฒนาได

ตามเปาหมายโดยเฉพาะอยางยิ่งชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถีท่ีพ่ึงพารายไดจาก

นักทองเท่ียวเปนหลัก 

  นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของ อุกฤษฎ ชาวแพรกนอย (2562) ท่ีศึกษาเรื่อง การ

ประเมินผล การดําเนินโครงการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถีในพ้ืนท่ีจังหวัด

สมุทรสาคร พบวา การประเมินผล โครงการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ตาม

แนวทาง CIPP มีคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก โดยมีดานการ ประเมินผลผลิตมีคาเฉลี่ยมากกวาทุกดาน ผล

การดําเนินงานโครงการโดยภาพรวมมีคาเฉลี่ยอยูใน ระดับมาก โดยแนวทางการพัฒนาแหลง

ทองเท่ียวในอนาคต พบวา จะทําใหหมูบานมีอัตลักษณและ กิจกรรมท่ีนาสนใจในการดึงดูด

นักทองเท่ียว ดังนั้นหนวยงานท่ีเก่ียวของตองสนับสนุนใหหมูบาน ทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 

นวัตวิถี เปนท่ีรูจักมากข้ึน และมีการนํานักทองเท่ียว คณะศึกษาดูงาน และสวน ราชการตาง ๆ เขามา

เยี่ยมชมหมูบานมากข้ึน และ เพ็ญศรี นิรินัง (2563) ท่ีศึกษาเรื่ององคประกอบ ความพรอมในการเปน

ชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ของชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ จังหวัดนครปฐม พบวา 

ชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ มีองคประกอบความพรอมในการเปนชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑ นวัตวิถี ประกอบดวย ดานการใหบริการของแหลงทองเท่ียว ดานสิ่งดึงดูดใจของแหลง

ทองเท่ียว ดานเปาหมาย ตามหลักการชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี และดาน

ศักยภาพของชุมชน และแนวทางการพัฒนา ชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ของ

ชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ประกอบดวย 5 แนวทาง ไดแก การพัฒนา ตามหลักการชุมชนทองเท่ียว หนึ่ง

ตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี การพัฒนาทรัพยากรการทองเท่ียว การพัฒนาบุคลากร การพัฒนาการ

ตลาดทองเท่ียว และการพัฒนาการมีสวนรวมของชุมชน และสอดคลองกับ ลานา (Rana, 2018) ท่ี

พบวาหลักการพัฒนาท่ีมีประสิทธิผล ประกอบดวย การสรางชื่อเสียงใหชุมชน พัฒนา สินคาพ้ืนเมือง 

เพ่ิมผูประกอบการและสรางวิสาหกิจชุมชนดวยการสงเสริมใหไดเห็นคุณคาของ ทรัพยากรภายใน

ชุมชน มีการพัฒนาทักษะและความสามารถของสมาชิกในชุมชนใหสามารถประดิษฐ ชิ้นงานใหมี

คุณภาพ สามารถแขงขันไดและเพ่ิมผูประกอบการ จัดตั้งกลุมโอทอปใหสนับสนุนกิจการ ซ่ึงทําใหเกิด

แรงผลักใหกิจการดําเนินการอยางตอเนื่องในลักษณะของการมีสวนรวมเพ่ือเปนเจาของรวมกันเพ่ือ

ประโยชนของชุมชน การจัดการแบบมีสวนรวมเพ่ือใหเกิดการยอมรับและกอใหเกิด ผลประโยชน

สูงสุด ดังนั้นการบริหารจัดการการทองเท่ียวจะชวยสงเสริมศักยภาพอยางแทจริง ใหกับ ผูท่ีเก่ียวของ 

ซ่ึงจะตองหาแนวทางในการดําเนินการแกไขเพ่ือใหเกิดความยั่งยืนในการบริหารจัดการแหลง

ทองเท่ียวนวัตวิถีเพ่ือพัฒนาการทองเท่ียวอยางยั่งยืน โดยสงเสริม ใหชุมชนไดเขามามีสวนรวมในการ
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กําหนดนโยบายและเปาหมาย สอดคลองกับ เพ็ญศรี นิรินัง (2563) ท่ีพบวา องคประกอบในการเปน

ชุมชนทองเท่ียว หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี ประกอบดวย การใหบริการของแหลง ทองเท่ียว 

สิ่งดึงดูดใจ เปาหมายตามหลักการและศักยภาพของชุมชน การพัฒนาทรัพยากรการ ทองเท่ียว 

บุคลากร การตลาดทองเท่ียวและการมีสวนรวมของชุมชน ประโยชนของแนวทางการจัดการ ทําให

การพัฒนาเกิดความยั่งยืนเพราะสามารถตอบสนองกับความตองการของทุกฝายได ซ่ึงสอดคลอง กับ 

วัลยลดา พรมเวียง (2561) ท่ีพบวา ผูประกอบการตองคนพบและยอมรับไดในจุดเดนท่ีเปนจุดขาย 

ของผลิตภัณฑตนเองอยูบนพ้ืนฐานของภูมิปญญาชาวบาน สรางอัตลักษณสูการเชื่อมโยง เอกลักษณ 

เฉพาะตัวใหมีคุณคาในตัวผลิตภัณฑ การสรางนวัตกรรมการตลาดดิจิทัลในการสื่อสารการตลาด 

ออนไลน แนวทางการจัดการทําใหผลการปฏิบัติงานดีข้ึน การตัดสินใจมีคุณภาพมากข้ึน และสงเสริม 

ใหมีการปรับปรุงงาน ตลอดจนผูรวมงานมีความพึงพอใจในการปฏิบัติงานมากข้ึน ชุมชนมีวิถีการผลิต 

และวัฒนธรรมประเพณีท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะถ่ินเพ่ือจัดการทองเท่ียวและสามารถเชื่อมโยงการ 

ทองเท่ียวกับการพัฒนาชุมนโดยรวมไดมีการกระจายผลประโยชนท่ีเปนธรรมท่ีเอ้ือประโยชนตอการ 

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของชุมชน ซ่ึงในระหวางหนวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาชนในชุมชน 

และนักทองเท่ียว สวนใหญจะมีความแตกตางกัน 

 

ขอเสนอแนะ 

 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งนี้ 

 จากการศึกษาเรื่อง ประสิทธิผลการจัดการชุมชนทองเท่ียวหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นวัตวิถี 

ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ ผูวิจัยมีขอเสนอแนะสําหรับการนําผลไปใช ดังนี้ 

1. ควรมีการบริหารจัดการการทองเท่ียว เพ่ือสงเสริมแหลงทองเท่ียว ในดานการปกปก 

รักษา ดานแนวทางการจัดการ และการอนุรักษดานการจัดการสิ่งแวดลอม และปรับปรุงอยาง

ตอเนื่อง จะสงผลใหการทองเท่ียวนวัตวิถีจะเปนไปอยางยั่งยืน 

2. จากผลการวิจัยพบวาควรมีการสื่อสารถึงการปรับปรุงปจจัยพ้ืนฐานท่ีเปนสิ่งอํานวยความ

สะดวก หองสุขา สถานท่ีจอดรถ ทางเดินริมนํ้า ท่ีรองรับขยะ และสิ่งปฏิกูล ปายบอกทางหรือปายสื่อ

ความหมายท่ีสวยงามและเหมาะสม ท่ีนั่งพักผอนสําหรับนักทองเท่ียวใหเหมาะสมกับปริมาณ

นักทองเท่ียว เพ่ือสนองตอบตอความตองการของนักทองเท่ียวเพ่ือใหเกิดความพึงพอใจมากยิ่งข้ึน 

3. การพัฒนาการสื่อสารการตลาดผานชองทาง Social media เชน การเปน You tuber 

การไลฟสดใน face book โดยในสวนนี้คลอบคลุมถึงการพัฒนาทักษะสวนตัว เชน ทักษะการพูด 

การ ขาย การปดการขาย ตลอดจนการใชเทคโนโลยีดาน social media กลุมเปาหมาย ไดแก กลุม

เยาวชน กลุมแมบาน และกลุมผูสูงวัย เพ่ือชวยใหคนเหลานี้สามารถใช Social media ในการขาย
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ผลิตภัณฑ แปรรูปของชุมชนและสื่อสารการทองเท่ียวชุมชนได รวมถึงการพัฒนาขอมูล เอกสาร ภาพ 

เรื่องเลาของ ชุมชนเปนหลายภาษา เชน ภาษาไทย อังกฤษ จีน มลายู เปนตน 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป  

1. สํานักงานสงเสริมการทองเท่ียวจังหวัดในเขตพ้ืนท่ีภาคกลางและภาคตะวันออก องคการ

บริหารสวนจังหวัด องคการบริหารสวนตําบล ตองจัดทําแผนพัฒนาการทองเท่ียวระยะสั้น และระยะ

กลางโดยใหชุมชนมีสวนรวม โดยการพัฒนาอัตลักษณจากชุมชนเพ่ือสรางสินคาและบริการของดี ของ
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ออนไลนและออฟไลนไปยังกลุมนักทองเท่ียวเปาหมาย 
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